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บทสรุปผูบริหาร (Executive Summary) 

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ สามารถจําแนกตามกลุม

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของไดท้ังหมด 4 กลุม ไดแก สปาและการผอนคลาย (Spa & Relaxation), การทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ (Medical Tourism) , การเสริมความงาม (Aesthetics Enhancement) และกีฬาเอ็กซตรีม 

(Extreme Adventure Tours) ซ่ึงจากการศึกษาพบวามีการยื่นขอจดสิทธิบัตรมากท่ีสุด คือ เทคโนโลยีการ

เสริมความงาม คิดเปนรอยละ 52.05 ตามดวยเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย, เทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม 

และเทคโนโลยกีารทองเท่ียวเชิงสุขภาพ คิดเปนรอยละ 25.53, 14.78 และ 7.64 ตามลําดับ 

  เม่ือพิจารณาแนวโนมการยื่นคําขอรับสิทธิบัตรแตละกลุมเทคโนโลยีระหวางป 2007 ถึง 2017 พบวา

เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย เปนกลุมท่ีมีอัตราการยื่นคําขอเพ่ิมข้ึนสูงสุดในกลุมคิดเปนรอยละ 211.84 

ตามดวยเทคโนโลยีการเสริมความงามคิดเปนรอยละ 158.42 โดยเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมและเทคโนโลยีการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ มีอัตราการเติบโตเพ่ิมข้ึนใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 99.00 และ 94.81 ตามลําดับ ท้ังนี้

จากการคาดการณแนวโนมการเติบโตของการยื่นคําขอสิทธิบัตรระหวางป 2017 และ 2018 พบวาอัตราการ

เติบโตของการยื่นขอสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงาม, เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย และ

เทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ มีการเพ่ิมข้ึนอยางมีนัยสําคัญ คิดเปนรอยละ 16.81, 13.80 และ 10.24 

ตามลําดับ ในขณะท่ีเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมมีแนวโนมในการเติบโตคอนขางต่ํามาก คิดเปนรอยละ 3.51  

สําหรับประเทศไทยมีสัดสวนสิทธิบัตรและอนุสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย สูง

ท่ีสุดคิดเปนรอยละ 77.39 แสดงใหเห็นวาประเทศไทยมีจุดแข็งในการพัฒนาเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย 

โดยมีทรัพยากรดานแรงงานฝมือคอนขางมาก ตลอดจนชื่อเสียงของประเทศไทยในดานการบริการท่ีดี รวมไป

ถึงการตอยอดจากภูมิปญญาทองถ่ิน ซ่ึงสรางความประทับใจใหกับผูมาใชบริการเปนอยางมาก ทําใหเทคโนโลยี

ดังกลาวถูกใหความสนใจเปนอันดับตน ๆ ในทางตรงกันขามการพัฒนาเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมและเทคโนโลยี

การทองเท่ียวเชิงสุขภาพมีสัดสวนต่ําท่ีสุดคิดเปนรอยละ 2.97 และ 3.90 ตามลําดับ เนื่องจากเปนเทคโนโลยีท่ี

มีความซับซอน ใชเทคโนโลยีและกระบวนการผลิตข้ันสูง อาจตองพ่ึงพาเทคโนโลยีจากตางประเทศ การพัฒนา

เทคโนโลยีดังกลาวภายในประเทศจึงมีขอจํากัดอยางมาก หรืออาจเนื่องมาจากกลุมเทคโนโลยีดังกลาว 

คอนขางใหมสําหรับมุมมองของประเทศไทย จึงยังไมพบการประดิษฐมากนัก เม่ือเทียบกับในตางประเทศ   
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1. การจัดการขอมูล (Data Clean-Up and Grouping)  

วัตถุประสงค (Objectives) 

รายงานการวิเคราะหฉบับนี้ นําเสนอขอมูลผลการวิเคราะหเทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (Affluent, Medical and Wellness Tourism) ตาม

นโยบายไทยแลนด 4.0 ท่ีมีการยื่นจดในฐานะสิทธิบัตรและอนุสิทธิบัตร เพ่ือวัตถุประสงคดังตอไปนี้  

• ศึกษาขอมูลภาพรวมของกิจกรรมสิทธิบัตรท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดี

และการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

• ศึกษาจุดแข็งและจุดออนของเทคโนโลยีภายในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

• ประเมินศักยภาพสิทธิบัตร เพ่ือคนหาเทคโนโลยีท่ีมีศักยภาพในการใชเปนแนวความคิด (Idea) 

ตั้งตนสําหรับธุรกิจ 

• ประเมินศักยภาพผูถือสิทธิหลัก เพ่ือศึกษาความแข็งแกรงในการพัฒนานวัตกรรมของผูเลน  

เปนตน 

โดยรายงานการวิเคราะหฉบับนี้ ยังไดนําเสนอการวิเคราะหหวงโซอุปทาน (Supply Chain) เพ่ือ

นําเสนอภาพรวมกลุมอุตสาหกรรมตั้งแตระดับตนน้ําไปจนถึงปลายน้ํา สําหรับเปนขอมูลประกอบการพิจารณา

ผลการวิเคราะหเทคโนโลยีโดยอาศัยขอมูลสิทธิบัตร/อนุสิทธิบัตร ตามรายงานฉบับนี้ 

ดัชนีช้ีวัดผลลัพธงานวิจัยโดยใชขอมูลสิทธิบัตร (Patent as Indicators of Research Performance) 

สิทธิบัตร สามารถประยุกตใชไดในฐานะดัชนีชี้วัดผลลัพธของการวิจัย (R&D)0

1 อีกท้ังขอมูลสิทธิบัตร

และสัดสวนการอางอิงสิทธิบัตร สงผลอยางมีนัยสําคัญกับมูลคาทางการตลาด1

2  โดยสิทธิบัตร คือหนังสือสําคัญ

ท่ีรับรองใหกับอุปกรณ, สารตั้งตน หรือกรรมวิธี ท่ีมีความใหม, มีข้ันการประดิษฐท่ีสูงข้ึน และประยุกตใชไดจริง

ในทางอุตสาหกรรม อีกท้ังสิทธิบัตรยังใหสิทธิขาดแกผูถือสิทธิทางกฎหมายแตเพียงผูเดียวในการผลิต, ใช, ขาย

, เสนอขายหรือมีไวเพ่ือขาย ซ่ึงผลิตภัณฑหรือกรรมวิธีตามสิทธิบัตร ในชวงระยะเวลาหนึ่ง 

                                           
1 Griliches, Z. (1998), Patent Statistics as Economic Indicators: A Survey, R&D and Productivity: The Econometric Evidence, 

University Chicago Press. 

2 Hall, H. etc. (2005), Market value and patent citations: Rand Journal of Economics  

, Department of Economics, University of California. 
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อีกท้ังสิทธิบัตร ยังประกอบดวยขอมูลท่ีเปนประโยชนท่ีเผยแพรเปนสาธารณะ เชน สัญลักษณการ

จําแนกการประดิษฐสากล (International Classification ; IPC), รายละเอียดผูถือสิทธิ, ผูประดิษฐ ตลอดจน

เอกสารอางอิงท่ีใชเปนพ้ืนฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ (ภูมิหลังการประดิษฐ) 

ดังนั้นการวิเคราะหขอมูลในสิทธิบัตร โดยการใชเมทริกสท่ีไดมีการศึกษาวิจัยท่ีนาเชื่อถือตาง ๆ มา

วิเคราะหขอมูล ไมวาจะเปน ผูประดิษฐ, กลุมเทคโนโลยี, ประเทศท่ีทําการยื่นจด, ประเทศท่ีประกาศโฆษณา 

เปนตน ผานเครื่องมือสืบคนสิทธิบัตร ประกอบกับขอเสนอแนะจากผูเชี่ยวชาญ จึงทําใหเรามีโอกาสท่ีจะ

สามารถมองเห็นกิจกรรมท่ีสําคัญ เชน ความสนใจ (Scope), ความรวมมือระหวางหนวยงานหรือบริษัท, 

ปริมาณการยื่นจดได เปนตน  

 แตท้ังนี้ ขอมูลท่ีเปดเผยในสิทธิบัตร ตองเปนขอมูลเชิงนวัตกรรม ท่ีสามารถประยุกตใชไดจริงใน

อุตสาหกรรม โดยขอมูลในสิทธิบัตร จะตองเปนงานท่ีสามารถจับตองได ซ่ึงจะไมพบขอมูลท่ีเปนนามธรรมมาก

นัก เชน งานสรางสรรคเชิงสุนทรียภาพ, โปรแกรมคอมพิวเตอร หรือ โมเดลธุรกิจ2

3 เปนตน  

 นอกจากนี้ การวิเคราะหขอมูลสิทธิบัตร โดยจําแนกเปนกลุมนวัตกรรม ท่ีสามารถแสดงเปนกลุม

นวัตกรรมท่ีเราเห็นภาพชัดและคุนชินนั้น ทําไดไมมาก เนื่องจากขอจํากัดของขอมูลสิทธิบัตร ดังนี้ 

  1. นวัตกรรมหนึ่งอยางประกอบข้ึนจากหลากหลายเทคโนโลยีท่ีซ่ึงขอมูลสิทธิบัตรจําแนกการประดิษฐ

เปนกลุมตามเทคโนโลยี กลาวคือ เราไมสามารถคนหากลุมของนวัตกรรมของงานประดิษฐท่ีเก่ียวของกับระบบ

คลาวด (Cloud) หรืองานประดิษฐท่ีเก่ียวของกับการเรียนการสอนทางไกลไดโดยใชสัญลักษณการจําแนก

สิทธิบัตรสากล (IPC) ไดโดยตรง เพราะในนวัตกรรมเหลานั้น ประกอบข้ึนจากเทคโนโลยีท่ีหลากหลาย เชน 

เทคโนโลยีเครือขาย, เทคโนโลยีการจัดเก็บขอมูล หรือเทคโนโลยีการแสดงผล เปนตน ข้ึนอยูกับวา นวัตกรรม

เหลานั้น ผูประดิษฐไดพัฒนาในประเด็นใด ซ่ึงในบางครั้ง ผูประดิษฐเพียงแคพัฒนาเทคโนโลยีการแสดงภาพ

ของนวัตกรรมการแพทยทางไกล ซ่ึงการประดิษฐนั้น สามารถถูกจัดไวเปนกลุมเดียวกับ การประดิษฐ

เทคโนโลยีการแพรภาพของอุตสาหกรรมเกมสได เปนตน ทําใหการแยกวา เทคโนโลยีการแสดงภาพนี้ เปน

ของนวัตกรรมในกลุมอุตสาหกรรมใดเปนเรื่องยาก  

  2. ขอความในสิทธิบัตร ไมเปนขอความท่ีใชโดยท่ัวไป กลาวคือการบรรยายการประดิษฐในสิทธิบัตร 

มักไมใชคําท่ีเราเขาใจดี แตมักเปนการบรรยายโดยการบอกลักษณะมากกวา เชน หากจะคนหาเกาอ้ี โดยใช 

คําคนหาวา เกาอ้ี อาจไมสามารถเจอการประดิษฐเก่ียวกับเกาอ้ีไดหมด เนื่องจากในการบรรยายนั้น ผูยื่นคํา

ขอรับสิทธิบัตรหรือตัวแทนสิทธิบัตร จะใชวิธีการบอกกวาง ๆ เชน อุปกรณสําหรับนั่ง หรือแผนรองรับ เปนตน 

                                           
3 WIPO, Applying for patent protection, (http://www.wipo.int/patents/en/faq_patents.html#accordion__collapse__02) 
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เพ่ือเพ่ิมขอบเขตการคุมครองและหลีกเลี่ยงการคนเจอไดโดยงาย ทําใหการคนหาขอมูลสิทธิบัตรเพ่ือนํามา

วิเคราะห โดยการใชคําสืบคนเพียงอยางเดียว จะไดขอมูลท่ีนอยและไมครบถวน  

 จากขอเดนและขอจํากัดดังกลาวขางตน การสืบคน จัดกลุมเทคโนโลยีและวิเคราะหขอมูลสิทธิบัตร จึง

ไดขอมูลการวิเคราะหท่ีแตกตางและไดแงมุมการวิเคราะห ท่ีแตกตางจากรายงานการวิเคราะหอ่ืน ๆ เชน 

รายงานการวิเคราะหการตลาด, การทดลองทางวิทยาศาสตร เปนตน ชวยใหผูประกอบการ หรือผูบริหาร มี

ขอมูลประกอบการตัดสินใจหรือวางกลยุทธทางธุรกิจท่ีมากข้ึน3

4  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
4 Anthony T. (2015) , Guidelines for Preparing Patent Landscape Reports, WIPO 
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คําจํากัดความของสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

(Definition of Affluent, Medical and Wellness Tourism Patent) 

รายงานการวิเคราะหแนวโนมเทคโนโลยีและอุตสาหกรรม มีการจัดกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม

การทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ โดยอางอิงจากขอมูลกลุมเทคโนโลยีท่ีไดมีการจําแนก

โดยกระทรวงอุตสาหกรรม4

5, สมาคมสปาไทย 5

6 ฯลฯ จากนั้นทําการคัดเลือกสิทธิบัตรท่ีอยูในอุตสาหกรรมการ

การทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ จากฐานขอมูลสิทธิบัตร โดยนําขอมูลสัญลักษณการ

จําแนกสิทธิบัตรสากล (IPC Classification) 6

7  เขามาชวยในการกรอง สําหรับการคนหาและจัดกลุมขอมูล 

ตามกลุมเทคโนโลยีท่ีไดจัดจําแนกไวในข้ันตน เพ่ือใหขอมูลสิทธิบัตรท่ีได มีความเหมาะสม ตรงตามหลักการ

จําแนกสากลโดย องคการทรัพยสินทางปญญาโลก (WIPO)  

ท้ังนี้การแบงกลุมเทคโนโลยีจะไมสรางกลุมเทคโนโลยีท่ีมีความทับซอนกับอุตสาหกรรมอ่ืน อาทิ 

อุตสาหกรรมการขนสงท่ีอยูในอุตสาหกรรมอาหาร หรืออุตสาหกรรมดิจิทัลท่ีอยูในอุตสาหกรรมการแพทย  

เปนตน เพ่ือทําใหขอบเขตของกลุมเทคโนโลยีในแตละอุตสาหกรรมมีความชัดเจนและไดขอมูลท่ีมีความ

เหมาะสม ซ่ึงจะสงผลตอการวิเคราะหขอมูลไดอยางมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน โดยผูวิเคราะหไดแบงกลุม

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพออกเปนกลุมเทคโนโลยี  ซ่ึงมีรายละเอียด 

ดังนี้ 

- สปาและการผอนคลาย (Spa & Relaxation) 7

8 : เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับสมุนไพร, น้ํามันหอม

ระเหย, ผลิตภัณฑฟอกอากาศ, อุปกรณเพ่ือการนวด เชน เข็มขัดนวด, เกาอ้ีนวด และอ่ืน ๆ , อุปกรณสปา เชน 

อางอาบน้ํา,  ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนัง เปนตน 

- การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (Medical Tourism) 8

9 : เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับการแพทยทางเลือก, 

ระบบบริหารจัดการสําหรับโรงพยาบาล, ระบบสําหรับบริหารจัดการการทองเท่ียว เชน ระบบจองตั๋วเครื่องบิน

, ระบบจองโรงแรม, ประกันภัย, การสงตอผูปวย, co-payment, hospital network เปนตน 

                                           
5 กระทรวงอุตสาหกรรม. (ตุลาคม 2559) ยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมไทย 4.0 ระยะ 20 ป (พ.ศ.2560-2579). เขาถึงไดจาก 

http://www.oie.go.th/sites/default/files/attachments/industry_plan/thailandindustrialdevelopmentstrategy4.0.pdf 
6 สมาคมสปาไทย. เขาถึงไดจาก http://www.thaispaassociation.com/index.php 
7 World Intellectual Property Organization. (2017). IPC Classification. เขาถึงไดจาก WIPO: https://goo.gl/xmQ84R 
8 Updated Thailand Spa Industry Report Released. (18 ธันวาคม 2552) เขาถึงไดจาก  

http://www.skininc.com/spabusiness/global/79614122.html 
9 Medical Tourism to Thailand. เขาถึงไดจาก https://health-tourism.com/medical-tourism-thailand/ 
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- การเสริมความงาม (Aesthetics Enhancement) 9

10 : เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับเครื่องสําอาง, 

เวชภัณฑสําหรับผิวหนัง, กรรมวิธีการเสริมความงาม, อุปกรณเสริมความงาม 

- กีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Adventure Tours)10

11 : เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม เชน การ

ดําน้ํา, ปนเขา, สปริงบอรด, การแขงขันความเร็ว เปนตน สายเคเบิล, เชือก, อุปกรณสําหรับขนสง สําหรับใน

กีฬาเอ็กซตรีม, อุปกรณออกกําลังกาย 

การไดมาซ่ึงขอมูลสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

(Identification of Affluent, Medical and Wellness Tourism Patent) 

การสืบคนสิทธิบัตร กระทําโดยการคนหาดวยสัญลักษณจําแนกสิทธิบัตรสากล (IPC Class) โดยการ

แบงกลุมสัญลักษณดังกลาวออกเปนกลุมเทคโนโลยีตาง ๆ ดังแสดงขางตน แลวจึงทําการคนหาและคัดกรอง

ขอมูล 

กรอบระยะเวลาสําหรับการวิเคราะห (Timeframe for Analysis) 

การสรางชุดขอมูลในครั้งนี้ ไดทําการจํากัดขอบเขตของเวลาการยื่นจดสิทธิบัตรเฉพาะในชวงป 

พ.ศ. 2540-2560 (ปค.ศ. 1997-2017) การศึกษาภาพรวมท้ังหมดของเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว

กลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ จึงมีการกําหนดขอบเขตของเวลาการยื่นจดสิทธิบัตรเพียง 20 ป 

ยอนหลัง   

สําหรับระยะเวลาการคนหาและวิเคราะหขอมูลเพ่ือจัดทํารายงานการวิเคราะหฉบับนี้ คือ เดือน 

สิงหาคม ถึง เดือนตุลาคม 2560 

การคัดกรองและวิเคราะหขอมูล (Data Extraction and Analysis) 

การวิเคราะหฉบับนี้จัดเรียงอันดับการประดิษฐ โดยการวิเคราะหจากมุมมองทางสิทธิบัตร หรือจาก

การวิเคราะหในลักษณะของเมทริกส (Metrics) ตาง ๆ ซ่ึงใชขอมูลสิทธิบัตรเปนพ้ืนฐาน และแสดงผลใน

รูปแบบตาราง, แผนภูมิหรือรูปภาพนําเสนอ ท่ีประกอบดวยขอมูลสิทธิบัตรดังกลาว 

 

 

                                           
10 COSMETIC SURGERY VS. PLASTIC SURGERY. เขาถึงไดจาก https://www.americanboardcosmeticsurgery.org/patient-

resources/cosmetic-surgery-vs-plastic-surgery/ 
11 The Future of Sports. เขาถึงไดจาก http://futureof.org/sports-2015/extreme-adventure-sports/ 
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การจัดการขอมูลประกอบดวย 4 ข้ันตอน ในการไดมาซ่ึงขอมูลและผลวิเคราะห ดังนี้  

ลําดับท่ี 1 : ทําการแบงกลุมเทคโนโลยี บนพ้ืนฐานของ IPC และความสนใจของประเทศไทย  

ลําดับท่ี 2 : ทําการสราง Search Query โดยการใสรายละเอียดของ IPC ท่ีเก่ียวของ 

ลําดับท่ี 3 : ทําการคัดกรอง โดยตัดขอมูลท่ีไมเก่ียวของออกไป จากนั้นจัดเก็บขอมูล  

โดยแบงการจัดเก็บขอมูลตามรายละเอียดดังนี้  

รูปท่ี 1.1 แสดงผังการแบงการจัดเก็บขอมูลของกลุมอุตสาหกรรม 

- กลุมเทคโนโลยี คือ ชุดขอมูลในแตละกลุมเทคโนโลยีท่ีกําหนด 

- รวมกลุมเทคโนโลยี คือ ชุดขอมูลภาพรวมของอุตสาหกรรม 

- กลุมเทคโนโลยีบริษัท คือ ชุดขอมูลกลุมเทคโนโลยีของแตละบริษัท 

-  ขอมูลประเทศไทย คือ ชุดขอมูลจากการสืบคนสิทธิบัตรภายในประเทศ 

- บริษัท คือ ชุดขอมูลภาพรวมของผูถือสิทธิหลักอยางนอย 5 ราย 

ลําดับท่ี 4 : ประกอบดวยการวิเคราะหตามวัตถุประสงค โดยทําการวิเคราะหและแสดงผลจัดทําเปนรายงาน 

 

 

 

 

กลุมอุตสาหกรรม 

กลุมเทคโนโลยี 

รวมกลุมเทคโนโลย ี

บริษัท 

กลุมเทคโนโลยีบริษัท 

ขอมูลประเทศไทย 
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2. วิเคราะหหวงโซอุปทาน (Supply Chain) 

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (Affluent, Medical and Wellness 

Tourism) 

โซอุปทานในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนระบบพลวัต 11

12 กลาวคือมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 

ซ่ึงพัฒนาตามชวงเวลา  ประกอบดวยอุตสาหกรรมระดับตนน้ํา ไดแก เจาของกิจการหรือผูประกอบการ

โรงแรม รีสอรท สายการบิน ระบบขนสง รานอาหาร ในสวนของอุตสาหกรรมระดับกลางน้ํา ไดแก

ผูประกอบการทองเท่ียว (tour operators) และอุตสาหกรรมระดับปลายน้ํา คือนักทองเท่ียวหรือผูบริโภค  

(รูปท่ี 1)  ซ่ึงความผันผวนและการเพ่ิมความตองการจากอุตสาหกรรมระดับปลายน้ําจะสงผลตออุตสาหกรรม

ระดับตนน้ําโดยตรง หวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวรวมกิจกรรมท้ังหมดท่ีดําเนินการเก่ียวกับ

การแบงปนทรัพยากร การลดตนทุน และการกําหนดมูลคาของลูกคาท่ีเก่ียวกับกิจกรรมการทองเท่ียวท้ังหมด 

รวมถึงสินคา, การบริการ, เงินและการไหลเวียนของขอมูลท่ีมีผลตอผลิตภัณฑการทองเท่ียวและประสบการณ

การทองเท่ียว  

 

รูปท่ี 2.1 แสดงแผนภาพหวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

                                           
12 Xinyan Z, Haiyan S, George Q.H. Tourism supply chain management: A new research agenda. Tourism 

Management. 2009;30:345–358. 
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รูปท่ี 2.2 แสดงการพัฒนาหวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท่ียั่งยืน12

13 

อุตสาหกรรมระดับตนน้ําในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเก่ียวของกับการพักผอนรางกายและจิตใจ  

ไมวาจะเปนการทองเท่ียว การเสริมความงาม หรือกีฬา ซ่ึงประกอบดวยเจาของกิจการหรือผูประกอบการ

โรงแรม รีสอรท รานอาหาร สถาบันเสริมความงาม สปา ฟตเนส ทําหนาท่ีผลิต จัดหาสินคา ผลิตภัณฑ และ

การบริการท้ังหมด โดยอุตสาหกรรมระดับตนน้ําจําเปนตองผลิตสินคาหรือการบริการท่ีมีความนาสนใจ ดึงดูด 

มีความนาเชื่อถือ ใหความสะดวกสบาย เขาถึงงาย เพ่ือตอบสนองตอความตองการของนักทองเท่ียวหรือ

ผูบริโภคซ่ึงอยูในอุตสาหกรรมระดับปลายน้ําของหวงโซอุปทาน  

ผูประกอบการดานการทองเท่ียว (tour operators) บริษัททัวร (travel agencies) และบริษัทจัดงาน 

(event manager) จัดอยูในอุตสาหกรรมระดับกลางน้ํา เปนตัวกลางระหวางเจาของกิจการระดับตนน้ําและ

นักทองเท่ียวหรือผูใชบริการ ทําหนาท่ีสงตอสินคาและบริการท่ีมีคุณภาพใหกับนักทองเท่ียวหรือผูบริโภค  

โดยใหเกิดชองวางนอยท่ีสุด การลดชองวางในท่ีนี้หมายถึง การสงขอมูลถึงผูผลิต/เจาของกิจการใหผลิตสินคา/

บริการท่ีตรงตามความตองการของนักทองเท่ียวหรือผูบริโภค การลดเวลารอคอยของนักทองเท่ียวหรือ

                                           
13 Roy B., Mamun A., Kuri CB. Sustainable Tourism Supply Chain Management for Tourism Industry in 

Bangladesh. Global Journals Inc. (USA). 2015;15(2):19-26. 
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ผูบริโภค อุตสาหกรรมระดับกลางน้ําตองมีความรู ความเขาใจ และศึกษาขอมูลของอุตสาหกรรมระดับตนน้ํา

อยางละเอียดถ่ีถวน เพราะเปนบุคคลท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจเลือกสินคาหรือการบริการ ในกรณีท่ีผูผลิต/ผู

ใหบริการชนิดเดียวกัน เพ่ือใหตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวหรือผูบริโภคมากท่ีสุด และควรมีระบบ

การจัดการท่ีดี สามารถจัดหาการนําเท่ียว ขนสงท่ีพัก  อาหาร  นําทองเท่ียวสถานท่ีตาง ๆ จัดกิจกรรมและงาน

อ่ืน ๆ อยางชํานาญและเบ็ดเสร็จทุกอยาง13

14 

อุตสาหกรรมระดับปลายน้ํา ไดแก นักทองเท่ียวหรือผูบริโภค ซ่ึงแตกตางกันในแตละยุคสมัย โดยเปน

ผูเลือกผูประกอบการทองเท่ียว บริษัททัวร (อุตสาหกรรมระดับกลางน้ํา) หรือเลือกสินคาหรือการบริการจาก

เจาของกิจการหรือผูประกอบการ (อุตสาหกรรมระดับตนน้ํา) โดยตรง ซ่ึงการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเท่ียว

ก็เพ่ือใหนักทองเท่ียวหรือผูบริโภคเกิดความพึงพอใจสูงสุด เชน การวิเคราะหความพึงพอใจของกลุม 

Millennials ซ่ึงเปนคนรุนอายุนอยท่ีเปนผูนําดานการทองเท่ียว และพวกเขายังเปนผูนําในการตัดสินใจซ้ือ

ผลิตภัณฑ การบริการ หรือวางแผนทองเท่ียว ซ่ึงกลุม Millennials ใชตัวเลือกท่ีสะดวกสบายสําหรับพวกเขา 

โดยสามารถคนควาและจองการเดินทางและทัวรออนไลนได1415 

ความสัมพันธในหวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนความสัมพันธทางธุรกิจ (business-

to-business) 15

16 การพัฒนาประสิทธิภาพการจัดการและการเงินเพ่ือใหมีคุณภาพและผลประกอบการท่ีดี 

ข้ึนอยูกับผูประกอบการทองเท่ียวซ่ึงเปนอุตสาหกรรมระดับกลางน้ํา จึงกลาวไดวาผูประกอบการทองเท่ียวเปน

ผูท่ีมีบทบาทสําคัญท่ีสุดในหวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เนื่องจากมีอิทธิพลโดยตรงตอปริมาณ

การทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวและสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีใช อีกท้ังเปนคนกลางท่ีเชื่อมโยงขอมูลระหวางผูผลิต

และนักทองเท่ียว อีกท้ังยังเปนผูใหขอมูลของสินคาและการบริการแกเจาของกิจการหรือผูประกอบการซ่ึงเปน

อุตสาหกรรมระดับตนน้ํามีหนาท่ีในการจัดหาสินคา/บริการ ใหตอบสนองตอความตองการของนักทองเท่ียว

หรือผูรับบริการ การพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวอยางยั่งยืนจึงควรนําเทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับการ

ทํานาย วางแผน การดําเนินการ แกไขและปรับปรุง และระบบควบคุมหวงโซอุปทานท้ังกระบวนการ เพ่ือใหมี

การจัดการอยางมีประสิทธิภาพ โดยมีเปาหมายคือใหนักทองเท่ียวหรือผูบริโภคมีความพึงพอใจสูงสุด ซ่ึงการ

เติบโตของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวข้ึนอยูกับการดําเนินงานในหวงโซอุปทานอยางราบรื่นและความคาดหวัง

ของนักทองเท่ียว  

                                           
14 Gabriela T., Bogdan C. Supply Chain Management Performance in Tourism: Continental Hotels Chain 

Case. Supply Chain Management. 2013; XV(33):103-115. 
15 Burkhard SN. Travel Trend Report: 7 travel trends for 2017 that will drive the global tourism industry. 

Trekksoft, 2016. 
16 Richard T. Tourism Supply Chains: A report from LeedsMet for The Travel Foundation. Environment 

Business and Development Group. 2004:1-17. 
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สรุปไดวาหวงโซ อุปทานของอุตสาหกรรมการทองเ ท่ียว ประกอบดวยเจาของกิจการหรือ

ผูประกอบการท่ีทําหนาท่ีในการจัดหาสินคาและการบริการ โดยมีผูประกอบการทองเท่ียวเปนผูคัดเลือก 

จัดการและสงตอผลิตภัณฑการทองเท่ียวไปยังนักทองเท่ียวหรือผูบริโภค หวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวเก่ียวของกับองคประกอบหลายอยางไมใชแคการจัดหาท่ีพัก การขนสงและการ ทัศนศึกษา แตยัง

รวมไปถึงการผลิตอาหาร การจัดหารานอาหาร การหากิจกรรม งานหัตถกรรม การกําจัดของเสียและ

โครงสรางพ้ืนฐานท่ีสนับสนุนการทองเท่ียว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

12 

3. โปรไฟลนวัตกรรมของแตละกลุมเทคโนโลยี (Technology Profile)  

3.1 รายละเอียดการจําแนกกลุมเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ สามารถจําแนกออกเปนกลุม

เทคโนโลยีท้ังหมด 4 กลุม ไดแก กลุมเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย, กลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ, กลุมเทคโนโลยีการเสริมความงาม และกลุมเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม โดยกลุมท่ีมีการยื่นจดสิทธิบัตร

มากท่ีสุดคือ เทคโนโลยีการเสริมความงาม รองลงมาคือ เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย, เทคโนโลยีกีฬา

เอ็กซตรีม และเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ตามลําดับ 

 

รูปท่ี 3.1 แสดงความสัมพันธระหวางกลุมเทคโนโลยีอุตสาหกรรมและจํานวนสิทธิบัตร 

ตารางท่ี 3.1 แสดงปริมาณการยื่นจดสิทธิบัตร จําแนกตามกลุมเทคโนโลยี 

กลุมเทคโนโลยี คิดเปน (%) 

สปาและการผอนคลาย 25.53 

การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 7.64 

การเสริมความงาม 52.05 

กีฬาเอ็กซตรีม 14.78 
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จากตารางท่ี 3.1 พบวาเทคโนโลยีในกลุมการเสริมความงามมีสัดสวนท่ีสูงมากคิดเปนรอยละ 52.05 

ลําดับถัดมาคือ เทคโนโลยีสปาและการผอนคลายคิดเปนรอยละ 25.53 ซ่ึงมีสัดสวนตางจากอันดับแรก

ประมาณรอยละ 26.52  ในสวนของเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม และเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ คิดเปน

รอยละ 14.78 และ 7.64 ตามลําดับ เม่ือพิจารณาในกลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพจะเห็นไดวามี

จํานวนสิทธิบัตรไมมากนักเม่ือเทียบกับเทคโนโลยีในกลุมอ่ืน แตอยางไรก็ตามเทคโนโลยีในกลุมนี้ถือเปนอีก

กลุมเทคโนโลยีท่ีนาสนใจ ซ่ึงภายในอนาคตอาจเห็นจํานวนการจดสิทธบิัตรของเทคโนโลยีในกลุมดังกลาวเพ่ิม

สูงข้ึน 

3.2 ประเภทของผูขอถือสิทธิ 

 

รูปท่ี 3.2 แสดงภาพรวมของประเภทผูขอถือสิทธิตอจํานวนสิทธิบัตร 

ตางรางท่ี 3.2 แสดงสัดสวนจํานวนสิทธิบัตรจําแนกตามประเภทผูขอถือสิทธิ 

ประเภทของผูขอถือสิทธิ คิดเปน (%) 

นิติบุคคล 67.92 

บุคคล 28.19 

สถาบันการศึกษา 3.71 

รัฐบาล 0.18 
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 จากรูปท่ี 3.2 และตารางท่ี 3.2 จะเห็นไดวาสัดสวนการยื่นจดสิทธิบัตรในกลุมอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ในนามนิติบุคคลและบุคคลนั้นคิดเปนรอยละ 96 จาก

จํานวนสิทธิบัตรท้ังหมด ซ่ึงบงบอกถึง ผูนําหลักของการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ คือ ภาคเอกชน จากภาพรวมท้ังหมดสะทอนใหเห็นวาการเติบโตของอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ซ่ึงยังคงเปนท่ีสนใจในการพัฒนาและตอยอดทาง

เทคโนโลยีเปนจํานวนมาก โดยจะเห็นไดจากตัวชี้วัดอันดับความสามารถในการแขงขันดานการทองเท่ียวและ

การเดินทาง (Travel and Tourism Competitiveness Index) ของ World Economic Forum หรือ WEF 

โดยในป 2556 ประเทศไทยอยูในอันดับ 43 จาก 140 ประเทศท่ัวโลก หรืออันดับ 9 จาก 25 ประเทศใน

ภูมิภาคเอเชียแปซิฟก 16

17 17

18 แสดงใหเห็นถึงความสอดคลองกับภาพรวมนโยบายของรัฐบาลในการผลักดันและ

สงเสริมอุตสาหกรรมในดานนี้และไดตระหนักถึงความสําคัญของการทองเท่ียว ในฐานะเปนกลไกหลักในการ

ชวยรักษาเสถียรภาพและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ ท้ังนี้การทองเท่ียวถือวาเปนอุตสาหกรรมท่ีมี

บทบาทสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจในหลายประเทศท่ัวโลก ดังนั้นจึงไมเปนท่ีนาแปลกใจสําหรับการ

สนับสนุนดังกลาวจากหนวยงานรัฐบาลแกภาคเอกชนเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดี

และการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ มีความม่ังค่ังและยั่งยืนตอไปในอนาคต ดังเปนไปตามวิสัยทัศนท่ีไดกลาวไวใน 

ยุทธศาสตรการทองเท่ียวไทย พ.ศ. 2558-2560 วา “วางรากฐานการพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียวให

ประเทศไทยเปนแหลงทองเท่ียว คุณภาพอยางมีดุลยภาพและยั่งยืน”18

19 

 

 

 

 

 

 

                                           
17 สันติพจน  กลับดี. ความสามารถในการแขงขันดานการทองเที่ยวของไทยในกลุมอาเซียน . 

 12 พฤษภาคม 2016. เขาถึงไดจาก http://www.aseanthai.net/ewt_news.php?nid=5651&filename=index 
18 Roberto Crotti. and Tiffany Misrahi. Travel and Tourism Competitiveness Index Report 2015. The World Economic Forum. 

2015. เขาถึงไดจาก 

http://www3.weforum.org/docs/TT15/WEF_Global_Travel&Tourism_Report_2015.pdf 
19 กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา. ยุทธศาสตรการทองเที่ยวไทย พ.ศ. 2558 – 2560. กรกฎาคม 2558. เขาถึงไดจาก 

http://www.mots.go.th/ewt_dl_link.php?nid=7114 
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4. แนวโนมเทคโนโลยีของแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม  

4.1 อัตราการย่ืนคําขอของแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

4.1.1 สปาและการผอนคลาย 

จากรูปท่ี 4.1 พบวาจํานวนอัตราการยื่นคําขอในกลุมของเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายนั้นใน

ชวงแรกมีจํานวนการจดสิทธิบัตรคอนขางคงท่ี ตอมาเริ่มมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนในทุกป นับจากปค.ศ. 2007 

(ยอนหลัง 10 ป) พบวามีสิทธิบัตรเพ่ิมข้ึนจาก 4,669 ฉบับ เปน 14,560 ฉบับ ในป ค.ศ. 2017 ตามตัวเลข

ประมาณการ นับไดวามีการเพ่ิมข้ึนเปนเทาตัว ซ่ึงจากตัวเลขการประมาณการนั้นพบวาโดยเฉลี่ยแลว จํานวน

สิทธิบัตรในป ค.ศ. 2018 จะมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนจากป ค.ศ. 2017 คิดเปนรอยละประมาณ 13.80 

รูปท่ี 4.1 แสดงความสัมพันธระหวางกลุมเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายและจํานวนการจดสิทธิบัตร 
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4.1.2 การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

จากรูปท่ี 4.2 พบวาจํานวนอัตราการยื่นคําขอในกลุมของเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพนั้นใน

ชวงแรกมีจํานวนการจดสิทธิบัตรคอนขางนอย และเริ่มเพ่ิมสูงข้ึนอยางเห็นไดชัดเพียงชวงปเดียวจาก 790 

ฉบับ ในป ค.ศ. 1999 เปน 2,464 ฉบับ ในป ค.ศ. 2000 และมีแนวโนมคอนขางคงท่ีเรื่อยมาในทุกป นับจากป 

ค.ศ. 2007 (ยอนหลัง 10 ป) พบวามีสิทธิบัตรเพ่ิมข้ึนเพียงเล็กนอยจาก 2,216 ฉบับ เปน 4,317 ฉบับ ในป 

ค.ศ. 2017 ตามตัวเลขประมาณการ และจากตัวเลขการประมาณการนั้นพบวาโดยเฉลี่ยแลว จํานวนสิทธิบัตร

ในป ค.ศ. 2018 จะมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนจากป ค.ศ. 2017 คิดเปนรอยละประมาณ 10.24  

รูปท่ี  4.2  แสดงความสัมพันธระหวางกลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพและจํานวนการจดสิทธิบัตร 
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4.1.3 การเสริมความงาม 

จากรูปท่ี 4.3 พบวาจํานวนอัตราการยื่นคําขอในกลุมของเทคโนโลยีการเสริมความงามนั้นในชวงแรก

มีจํานวนการจดสิทธิบัตรคอนขางคงท่ี และเริ่มมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนในทุกป นับจากป ค.ศ. 2007 (ยอนหลัง 10 

ป) พบวามีสิทธิบัตรเพ่ิมข้ึนจาก 12,475  ฉบับ เปน 32,238 ฉบับ ในป ค.ศ. 2017 ตามตัวเลขประมาณการ 

ถือวามีการเพ่ิมสูงข้ึนเปนอยางมาก ซ่ึงจากตัวเลขการประมาณการนั้นพบวาโดยเฉลี่ยแลว จํานวนสิทธิบัตรในป 

ค.ศ. 2018 จะมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนจากป ค.ศ. 2017 คิดเปนรอยละประมาณ 16.81 

รูปท่ี 4.3 แสดงความสัมพันธระหวางกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงามและจํานวนการจดสิทธิบัตร 
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4.1.4 กีฬาเอ็กซตรีม 

จากรูปท่ี 4.4 พบวาจํานวนอัตราการยื่นคําขอในกลุมของเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม คอนขางมีความผัน

ผวนในชวงแรก โดยจะเห็นไดจากในป ค.ศ. 2000 มีจํานวนการจดสิทธิบัตรท่ีเพ่ิมสูงข้ึนอยางเห็นไดชัดและ

คอยๆลดลงในปถัดมา จนกระท้ังในป ค.ศ. 2007 (ยอนหลัง 10 ป) เริ่มมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนในทุกปโดยพบวามี

สิทธิบัตรเพ่ิมข้ึนจาก 1,502  ฉบับ เปน 2,989 ฉบับ ในป ค.ศ. 2017 ตามตัวเลขประมาณการ ถือวามีการเพ่ิม

สู ง ข้ึนไมมากนัก ซ่ึ งจากตัว เลขการประมาณการนั้นพบว า โดยเฉลี่ ยแลว  จํ านวนสิทธิบัตรในป   

ค.ศ. 2018 จะมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนจากป ค.ศ. 2017 คิดเปนรอยละประมาณ 3.51 

รูปท่ี 4.4 แสดงความสัมพันธระหวางกลุมเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมและจํานวนการจดสิทธิบัตร 
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4.2 สัดสวนคําขอท่ีรับจดทะเบียนตอคําขอใหม 

4.2.1 สปาและการผอนคลาย 

จากรูปท่ี 4.5 พบวาในกลุมเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายตั้งแตป ค.ศ. 2007 ถึง 2015 มีสิทธิบัตร

ท่ียื่นคําขอใหมโดยเฉลี่ยจํานวน 3,999 ฉบับ และสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนโดยเฉลี่ยจํานวน 2,590 ฉบับ ซ่ึง

สามารถคิดเปนสัดสวนโดยภาพรวมระหวางสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนตอสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมอยูท่ี 0.65 

และเม่ือพิจารณาในป ค.ศ. 2015 พบวาการยื่นคําขอใหมมีจํานวนเพ่ิมมากข้ึนจากในป ค.ศ. 2014 คิดเปนรอย

ละ 7.29 ซ่ึงสะทอนใหเห็นวาเทคโนโลยีในกลุมสปาและการผอนคลาย ไดรับความสนใจในการคิดคนและ

พัฒนาตอยอดมากข้ึน ซ่ึงอาจมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนในปถัดมา 

 

รูปท่ี 4.5 แสดงแนวโนมการจดสิทธิบัตรของกลุมเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย 
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4.2.2 การทองเท่ียงเชิงสุขภาพ 

จากรูปท่ี 4.6 ตั้งแตป ค.ศ. 2007 ถึง 2015 มีสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมโดยเฉลี่ยจํานวน 2,590 ฉบับ 

และสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนโดยเฉลี่ยจํานวน 1,236 ฉบับ ซ่ึงสามารถคิดเปนสัดสวนโดยภาพรวมระหวาง

สิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนตอสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมอยูท่ี 0.48 นอกจากนี้เม่ือพิจารณาในชวง 3 ปแรก 

ตั้งแตป ค.ศ. 1997 - 1999 ท่ีเริ่มมีการจดทะเบียนสิทธิบัตรพบวามีสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหม และสิทธิบัตรท่ี

ไดรับการจดทะเบียนคอนขางนอยเม่ือเทียบกับเทคโนโลยีในกลุมอ่ืน  แตอยางไรก็ตามในชวงปถัดมาพบวามี

จํานวนการยื่นคําขอสิทธิบัตรใหมเพ่ิมมากข้ึนอยางเห็นไดชัด สะทอนใหเห็นวาเทคโนโลยีในกลุมนี้เริ่มไดรับ

ความสนใจ และอาจมีแนวโนมในเพ่ิมมากข้ึนในอนาคตก็เปนได 

 

รูปท่ี 4.6 แสดงแนวโนมการจดสิทธิบัตรของกลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 
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4.2.3 การเสริมความงาม 

จากรูปท่ี 4.7 พบวาในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงามตั้งแตป ค.ศ. 2007 ถึง 2015 มีสิทธิบัตรท่ียื่น

คําขอใหมโดยเฉลี่ยจํานวน 15,954 ฉบับ และสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนโดยเฉลี่ยจํานวน 9,196 ฉบับ ซ่ึง

สามารถคิดเปนสัดสวนโดยภาพรวมระหวางสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนตอสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมอยูท่ี 0.58 

จากขอมูลจํานวนสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงานนี้พบวามีจํานวนคอนขางสูงเม่ือ

เทียบกับเทคโนโลยีในกลุมอ่ืน ซ่ึงสะทอนใหเห็นวาเทคโนโลยีท่ีเก่ียวกับการเสริมความงามยังคงเปนอีกหนึ่ง

กลุมท่ียังไดรับความสนใจจากผูประกอบการอยางตอเนื่อง และมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนอีกในอนาคต 

 

รูปท่ี 4.7 แสดงแนวโนมการจดสิทธิบัตรของกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงาม 
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4.2.4 กีฬาเอ็กซตรีม 

จากรูปท่ี 4.8 พบวาในกลุมเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมตั้งแตป ค.ศ. 2007 ถึง 2015 มีสิทธิบัตรท่ียื่นคํา

ขอใหมโดยเฉลี่ยจํานวน 2,090 ฉบับ และสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนโดยเฉลี่ยจํานวน 1,396 ฉบับ ซ่ึงสามารถ

คิดเปนสัดสวนโดยภาพรวมระหวางสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนตอสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมอยูท่ี 0.67  

 

รูปท่ี 4.8 แสดงแนวโนมการจดสิทธิบัตรของกลุมเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม 
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4.3 อัตราการย่ืนคําขอเปรียบเทียบ 

เม่ือพิจารณาแนวโนมอัตราการยื่นคําขอจดสิทธิบัตรใหมในแตละกลุมเทคโนโลยี พบวาทุกกลุม

เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ มีแนวโนมการยื่นจด

สิทธิบัตรเพ่ิมมากข้ึนตั้งแตป ค.ศ. 2000 ซ่ึงกลุมเทคโนโลยีท่ีมีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตรโดดเดนอยางเห็นได

ชัดคือ เทคโนโลยีในกลุมการเสริมความงาม โดยจะสังเกตไดวา ในกลุมนี้มีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตรสูงกวา

กลุมเทคโนโลยีอ่ืน ๆ ถึง 3 เทา สวนในกลุมเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายเปนกลุมท่ีมีจํานวนการยื่นจด

สิทธิบัตรมากเปนอันดับ 2 ในกลุมอุตสาหกรรมนี้ โดยในชวงแรกมีแนวโนมคอนขางคงท่ี และเริ่มเพ่ิมสูงข้ึน 

ตั้งแตป ค.ศ. 2010 อยางไรก็ตามเม่ือพิจารณาในสวนของเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ และ กีฬาเอ็กซ-

ตรีม กลับพบวามีจํานวนการยื่นคําขอจดสิทธิบัตรใหมท่ีคอนขางนอยเม่ือเทียบกับอีกสองกลุมท่ีไดกลาวมา 

และมีแนวโนมคงท่ีเสมอมาตั้งแตป ค.ศ. 2000 

 

รูปท่ี 4.9 แสดงแนวโนมอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบของกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุม

รายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ  
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4.4 สรุปแนวโนมเทคโนโลยีของแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 จากแผนภาพแสดงขอมูลอัตราการยื่นคําขอจดสิทธิบัตรและขอมูลแสดงสัดสวนคําขอท่ีรับจดทะเบียน

ตอคําขอใหมของแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ

นั้น พบวาถึงแมในกลุมเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม และการทองเท่ียวเชิงสุขภาพจะมีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตร

คอนขางนอยเม่ือเทียบกับกลุมอ่ืน ๆ แตการยื่นคําขอจดสิทธิบัตรใหมกลับมีแนวโนมเพ่ิมมากข้ึน และในสวน

ของเทคโนโลยีในกลุมการเสริมความงามท่ีมีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตรคอนขางโดดเดนกวากลุมเทคโนโลยี  

อ่ืน ๆ และมีแนวโนมการยื่นคําขอใหมเพ่ิมมากข้ึน สะทอนใหเห็นวาเทคโนโลยีในกลุมนี้เปนกลุมท่ีไดรับความ

สนใจคอนขางมาก นั่นแสดงถึงจํานวนคูแขงท่ีมีจํานวนมากดวยเชนกัน โดยภาพรวมสําหรับแนวโนมเทคโนโลยี

ในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ดังแสดงในตารางดังตอไปนี้  

ตารางท่ี 4.1 เปรียบเทียบแนวโนมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ  

กลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

แนวโนมการเติบโต

ดานสิทธิบัตร 

(2007-2017) 

คาดการณแนวโนม

การเติบโต (2017-

2018) 

สัดสวนระหวางสิทธิบัตร

ท่ีไดรับจดทะเบียนตอ

สิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหม 

เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย 211.84% 13.80% 0.65 

เทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 94.81% 10.24% 0.48 

เทคโนโลยีการเสริมความงาม 158.42% 16.81% 0.58 

เทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม 99.00% 3.51% 0.67 

 

 เม่ือพิจารณาจากตารางดังกลาว พบวาแนวโนมการเติบโตดานสิทธิบัตร ในชวงป ค.ศ. 2007 – 2017 

เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย และเทคโนโลยีการเสริมความงาม มีแนวโนมการเติบโตดานสิทธิบัตรท่ีสูง

มากคิดเปนรอยละ 211.84 และ 158.42 ตามลําดับ แตเม่ือวิเคราะหถึงแนวโนมการเติบโตในอนาคต คือป 

ค.ศ. 2017 – 2018 เทคโนโลยีในกลุมสปาและการผอนคลาย กลับมีตัวเลขการเติบโตท่ีนอยกวา เทคโนโลยี

การเสริมความงาม คือ รอยละ 13.80 และ 16.81 ตามลําดับ อาจแสดงใหเห็นวาเทคโนโลยีดานดังกลาวไดรับ 

ความสนใจเปนอยางมากสําหรับภาคเอกชน ซ่ึงในอนาคตเทคโนโลยีท้ังสองกลุมอาจมีเทคโนโลยีเกิดใหม เปน

จํานวนมาก นอกจากนี้เม่ือพิจารณาในสวนของเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมนั้นพบวา แนวโนมการเติบโตดาน

สิทธิบัตรในชวง 10 ปท่ีผานมา (ป ค.ศ. 2007 – 2017) มีอัตราท่ีคอนขางสูงเชนเดียวกันคือรอยละ 99 ซ่ึงถือ

วาอยูในระดับท่ีคอนขางนาพึงพอใจ แตอยางไรก็ตามเม่ือพิจารณาตัวเลขคาดการณแนวโนมการเติบโตใน

อนาคตกลับพบวาเปนกลุมเทคโนโลยีท่ีมีแนวโนมการเติบโตคอนขางนอยเม่ือเทียบกับเทคโนโลยีในกลุมอ่ืน
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อยางเห็นไดชัด คิดเปนรอยละ 3.51  ซ่ึงอาจเกิดจากแนวคิดในการพัฒนามีมาถึงจุดอ่ิมตัวแลว จึงเปนเหตุทําให

การพัฒนาเทคโนโลยีกลุมกีฬาเอ็กซตรีมเริ่มมีแนวโนมลดลง 

 ซ่ึงเม่ือวิเคราะหในสวนของอัตราการรับจดสิทธิบัตรตอการยื่นคําขอใหม กลับพบวากลุมเทคโนโลยี

สวนใหญ มีสัดสวนระหวางสิทธิบัตรท่ีไดรับจดทะเบียนตอสิทธิบัตรท่ียื่นคําขอใหมอยูท่ี 0.58 - 0.67 แต

เทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพมีสัดสวนเพียงแค 0.48 ซ่ึงเปนสัดสวนท่ีคอนขางต่ํา เม่ือเปรียบเทียบกับ

เทคโนโลยีในกลุมอ่ืน ๆ ซ่ึงอัตราสวนการรับจดทะเบียนตอการยื่นคําขอใหม แสดงการตรวจสอบเพ่ือรับจด

ทะเบียนของผูตรวจสอบ โดยหากมีอัตราสวนสูงแสดงวามีการรับจดทะเบียนสูงตอการยื่นจดทะเบียนใหม 

แสดงใหเห็นวางานประดิษฐในเทคโนโลยีดังกลาวอาจเปนเทคโนโลยีท่ีใหมทําใหมีการยื่นคําขอนอย และไดรับ

การจดทะเบียนสอดคลองกับการยื่นจดทะเบียน แตถาหากมีอัตราสวนท่ีลดลง แสดงวางานประดิษฐใน

เทคโนโลยีดังกลาวท่ียื่นคําขอเขามา เริ่มมีความเหมือนคลายกันเยอะมากข้ึน หรือไดรับความสนใจเปนจํานวน

มากทําใหมีจํานวนการยื่นมาก สงผลใหผูตรวจสอบตรวจสอบไดชาลง แสดงใหเห็นวางานประดิษฐนั้นอาจไมใช

เทคโนโลยีท่ีใหมแลว หรือกําลังเขาสูระยะ Maturity Stage บน Technology Life Cycle ซ่ึงเปนระยะกอนท่ี

จะลดลงตอไปในอนาคต ถาไมมีการพัฒนา ดัดแปลงหรือตอยอดเทคโนโลยี 
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5. ผูเลนหลัก (Main Company)  

5.1 ผูย่ืนคําขอสูงท่ีสุดในกลุมอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.1 แสดงการเปรียบเทียบผูยื่นคําขอสูงท่ีสุดในกลุมอุตสาหกรรม 

สําหรับรายงานการวิเคราะหฉบับนี้จะขอกลาวถึงผูเลนหลักตามจํานวนการยื่นคําขอสิทธิบัตรสูงท่ีสุด

ในอุตสาหกรรม โดยผูเลนหลักท่ีมีจํานวนสิทธิบัตรมากท่ีสุดในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว ไดแก บริษัท 

L’Oréal, KAO, Shiseido, Panasonics และ Procter & Gamble ดังแสดงในตารางท่ี 5.1 

ตารางท่ี 5.1 การเปรียบเทียบผูยื่นคําขอสูงท่ีสุดในเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและ

การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ  

  จํานวนสิทธิบัตร คิดเปนสัดสวน 

L’Oréal 4,275 28.07% 

KAO 3,443 22.61% 

Shiseido 3,074 20.19% 

Panasonics 2,352 15.45% 

Procter & Gamble 2,084 13.69% 

  

 



 

27 

เม่ือพิจารณาจากขอมูลในตารางท่ี 5.1 ซ่ึงแสดงการเปรียบเทียบผูยื่นคําขอสูงท่ีสุดในแตละกลุม

เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ พบวาจํานวนสิทธิบัตรของ 

L’Oréal ซ่ึงเปนผูถือครองสิทธิบัตรเปนจํานวนมากท่ีสุดนั้นคอนขางมีจํานวนสิทธิบัตรมากกวาอันดับท่ี 2 อยาง 

KAO ประมาณ 832 ฉบับ แตในสวนของ Panasonics และ Procter & Gamble กลับมีจํานวนสิทธิบัตรท่ี

ใกลเคียงกันคือในชวง 2,084 – 2,352 ฉบับ แตก็ยังตามหลังอันดับท่ี 1 อยาง L’Oréal ถึง 2 เทา 

5.2 ผูย่ืนคําขอสูงท่ีสุดในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.2 แสดงจํานวนการยื่นคําขอของผูยื่นขอสูงท่ีสุดในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

จากขอมูลขางตนตามรูปท่ี 5.2 แสดงถึงแนวโนมอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบของกลุมเทคโนโลยี

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ จะเห็นไดวา จํานวนสิทธิบัตรในกลุม

เทคโนโลยีการเสริมความงามนั้นเปนกลุมท่ีมีจํานวนการยื่นคําขอจดสิทธิบัตรมากท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับ

เทคโนโลยีอ่ืน ซ่ึงสอดคลองกับสัดสวนของจํานวนการยื่นคําขอของผูเลนหลักท้ัง 5 รายท่ีมีการยื่นคําขอในกลุม

เทคโนโลยดีังกลาว โดยจะสังเกตไดวาเทคโนโลยีการเสริมความงามไดรับความสนใจอยางมีนัยสําคัญจากผูเลน

หลักเกือบทุกราย ยกเวน Panasonics อีกท้ังบริษัท Panasonics ยังมีจํานวนสิทธิบัตรในสวนของเทคโนโลยี

กีฬาเอ็กซตรีมสูงท่ีสุดเม่ือเทียบกับผูเลนหลักอีก 4 ราย  

นอกจากนี้ในแตละผูเลนหลักในเทคโนโลยีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ นั้นมีประเด็นท่ีนาสนใจดังตอไปนี้ 

ผูเลนอันดับ 1 L’Oréal 

ตารางท่ี 5.2 แสดงปริมาณคําขอของผูยื่นคําขอสูงสุดในเทคโนโลยีการเสริมความงาม 

  L’Oréal Shiseido KAO 

เทคโนโลยีการเสริมความงาม 4,020 2,871 2,690 
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จากจํานวนสิทธิบัตรโดยรวมในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงามนั้นจะเห็นไดวา L’Oréal เปนผูเลน

ท่ีมีจํานวนสิทธิบัตรเปนอันดับ 1 และเม่ือพิจารณาในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมดังกลาว พบวา  

ถึงแม L’Oréal จะเปนผูเลนหลักอันดับ 1 ท่ีมีจํานวนสิทธิบัตรและพ้ืนท่ีทางนวัตกรรมมากท่ีสุด แตกลับพบวา

มีเพียงแคกลุมเทคโนโลยีเดียวเทานั้นท่ี L’Oréal คอนขางใหความสําคัญและมีความโดดเดนนั้นก็คือ 

เทคโนโลยีการเสริมความงาม 

ผูเลนอันดับ 4 Panasonics 

ตารางท่ี 5.3 แสดงปริมาณคําขอของผูยื่นคําขอสูงสุดในเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย 

  Panasonics KAO Procter & Gamble 

เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย 2,189 1,107 572 

ตารางท่ี 5.4 แสดงปริมาณคําขอของผูยื่นคําขอสูงสุดในเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

  Panasonics  Procter & Gamble  KAO 

เทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 94 47 25 

ตารางท่ี 5.5 แสดงปริมาณคําขอของผูยื่นคําขอสูงสุดในเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม 

  Panasonics  Procter & Gamble  L’Oréal 

เทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม 40 5 1 

 จากขอมูลในตารางท่ี 5.3 – 5.5 ท่ีแสดงปริมาณผูยื่นคําขอในแตละเทคโนโลยีในขางตน พบวาแม 

Panasonics จะเปนผูเลนหลักในอันดับ 4 ซ่ึงมีจํานวนสิทธิบัตรในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและ

การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ นอยกวา อันดับ 1, 2 และอันดับ 3 อยาง L’Oréal, KAO และ Shiseido แต 

Panasonics กลับมีความโดดเดนในหลายกลุมเทคโนโลยี เชน สปาและการผอนคลาย, การทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ และ กีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงมีจํานวนสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีดังกลาวแตกตางจากผูเลนอ่ืนในกลุมผูเลน

หลัก ซ่ึงอาจกลาวไดวา Panasonics นั้นมีพ้ืนท่ีทางนวัตกรรมท่ีโดดเดนในหลากหลายดาน โดยเฉพาะอยางยิ่ง 

ดานสปาและการผอนคลาย Panasonics มีจํานวนสิทธิบัตรท่ีคอนขางมากเม่ือเทียบกับผูเลนหลักในอันดับถัด
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มาอยาง KAO มากถึงรอยละ 97.74 ซ่ึงจากตัวเลขคาดการณแนวโนมการเติบโตของเทคโนโลยีในกลุมนี้ท่ี

คอนขางสูงหาก Panasonics ยังคงใหความสนใจในการพัฒนาเทคโนโลยีดังกลาวอาจทําใหกลายเปนผูนําท่ีมี

ความแข็งแกรงเหนือผูเลนรายอ่ืน ๆ 

5.3 อัตราการย่ืนคําขอเปรียบเทียบระหวางคูแขง / คูคาท่ีสําคัญ 

 

รูปท่ี 5.3 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบระหวางกลุมผูเลนหลักท่ีสําคัญ 

อัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบระหวางกลุมผูเลนหลักท่ีสําคัญในเทคโนโลยีอุตสาหกรรมการทองเท่ียว

กลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ประกอบดวย บริษัท L’Oréal, KAO, Shiseido, Panasonics และ 

Procter & Gamble ดังแสดงในรูปท่ี 5.3 โดยเริ่มจากผูเลนหลักอยาง L’Oréal ท่ีในชวง 3 ปแรก (ค.ศ. 1997 

- 1999) มีอัตราการยื่นจดสิทธิบัตรท่ีเพ่ิมสูงข้ึนเรื่อย ๆ จนกระท้ังในชวงป ค.ศ. 1999 – 2010 พบวาอัตราการ

ยื่นคําขอสิทธิบัตรคอนขางคงท่ี แตยังคงมีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตรคอนขางสูงท้ิงหางผูเลนในรายอ่ืนอยาง

เห็นไดชัด ตอมาในชวงป ค.ศ. 2014 เปนตนไป พบวา L’Oréal มีอัตราการยื่นคําขอสิทธิบัตรลดลงเปนอยาง

มากเม่ือเทียบกับชวงปกอนหนาเกือบสองเทา ซ่ึงเม่ือพิจารณาผูเลนหลักในรายอ่ืนอยาง KAO, Shiseido และ 

Panasonics พบวามีแนวโนมอัตราการยื่นคําขอในแตละชวงปท่ีคอนขางใกลเคียงกับ L’Oréal  

สําหรับผูเลนอีกรายหนึ่งอยาง Procter & Gamble ซ่ึงมีความโดดเดนในดานเทคโนโลยีการเสริม

ความงาม เปนเพียงผูเลนรายเดียว ท่ีมีอัตราการยื่นคําขอสิทธิบัตรในชวงป ค.ศ. 2009 – 2015 เพ่ิมสูงข้ึน และ

มีจํานวนมากกวาผูเลนหลักอันดับท่ี 3 และ 4 อยาง Shiseido และ Panasonics อาจนับไดวาเทคโนโลยีใน
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กลุมนี้อาจเปนกลยุทธหรือแนวทางการพัฒนานวัตกรรมใหมของ Procter & Gamble ท่ีจะนํามาแขงขันใน

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวในอนาคต 

5.4. เปรียบเทียบความแข็งแกรงของสิทธิบัตรระหวางคูแขง/คูคาท่ีสําคัญ 

นอกจากจํานวนหรือแนวโนมการยื่นจดทะเบียนสิทธิบัตรท้ังในภาพรวมและในแตละกลุมเทคโนโลยี

แลว ยังมีปจจัยอีกหลายดานท่ีมีความสําคัญตอประสิทธิภาพในการดําเนินการเพ่ือพัฒนานวัตกรรมหรือ

ทรัพยสินทางปญญาภายในองคกร ดังเชนปจจัยตอไปนี้ 

• Internationalisation: ความรวมมือของผูเลนกับผูประดิษฐภายนอกองคกร 

• Joint R&D: เทคโนโลยีเกิดจากความรวมมือและมีการถือครองรวมกับหนวยงานภายนอก 

• Market-Driven R&D: ระยะเวลาท่ีผูเลนสรางสรรค IP ใหมจากสิทธิบัตรท่ีถูกอางอิงใน Prior art 

• Quality-Growth: คาเฉลี่ยของอัตราการเติบโตของจํานวนสิทธิบัตรในแตละป 

• Quality-Improvement: สัดสวนสิทธิบัตรท่ีมีการอางอิงสูงตอสิทธิบัตรในพอรทตอปท่ีไดรับจด 

• Science-Driven R&D: ความเปนวิทยาศาสตรและคา Bibliographic Citation Ratio (BCR) 

• Tech. Diversification: ความหลากหลายของเทคโนโลยีจากสิทธิบัตร 

• Tech. Specialisation: ระดับความจําเพาะเจาะจงของเทคโนโลยีในพอรท 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 5.4 แสดงการเปรียบเทียบความแข็งแกรงของสิทธิบัตรระหวางคูแขง/คูคาท่ีสําคัญ 
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L’Oréal 

 เม่ือพิจารณาผูเลนหลักอันดับ  1 อยาง L’Oréal พบวามีความโดดเดนถึง 3  อยางเห็นไดชัดกวาผูเลน

รายอ่ืน ไดแก Joint R&D, Science-Driven R&D และ Tech. Specialisation ซ่ึงแสดงใหเห็นวาเทคโนโลยี

โดยสวนใหญของ L’Oréal มีเนื้อหาท่ีมีความเฉพาะดานและเปนวิทยาศาสตรคอนขางสูง นอกจากนี้สิทธิบัตรท่ี

ถือครองโดย L’Oréal สวนใหญเปนเทคโนโลยีท่ีเกิดจากความรวมมือกับหนวยงานจากภายนอกนั่นเอง 

KAO 

 สําหรับผูเลนหลักท่ีมีจํานวนสิทธิบัตรเปนอันดับสองนั้น พบวาเปนเพียงผูเลนเดียวท่ีถือวามีความโดด

เดนในดาน Quality-Growth มากกวาผูเลนในรายอ่ืนอยางเห็นไดชัด ซ่ึงจะเห็นไดจากจํานวนอัตราการเติบโต

เทคโนโลยีสิทธิบัตรของ KAO ในแตละปอยูในระดับท่ีคอนขางสูง นอกจากนี้ KAO ยังมีความโดนเดนในดาน 

Tech. Diversification ซ่ึงแสดงใหเห็นวาเทคโนโลยีของ KAO มีความหลากหลายทางเทคโนโลยีภายในองคกร  

Shiseido 

 เปนบริษัทท่ีมีความโดดเดนในหลากหลายดาน ซ่ึงมีความใกลเคียงกับ L’Oréal คือในดาน Joint 

R&D, Science-Driven R&D และ Tech. Specialisation นอกจากนี้ SHISEIDO ยังมีความโดดเดนท่ีเหนือกวา

ผูเลนหลักอยาง L’Oréal นั่นคือ Market-Driven R&D ซ่ึงสะทอนใหเห็นวาโดยสวนใหญอัตราการเติบโตของ

จํานวนสิทธิบัตรของ Shiseido ท่ีเพ่ิมข้ึนในแตละปนั้นสวนหนึ่งมาจากการท่ีทางบริษัทมีความโดดเดนในการ

ตอยอดพัฒนาสิทธิบัตรจากสิทธิบัตรอ่ืนไดอยางรวดเร็ว ซ่ึงเปนอีกหนึ่งหนทางในการเพ่ิมขีดความสามารถให

การแขงขันทางการตลาด สงผลใหอัตราการเติบโตของจํานวนสิทธิบัตรในแตละปอยูในระดับท่ีคอนขางสูง 

เนื่องจากท้ังสองบริษัทนั้นตางก็มีความสนใจในเทคโนโลยีการเสริมความงาม ดังนั้น Shiseido ถือไดวาเปนอีก

หนึ่งคูแขงหลักท่ีนาจับตามองสําหรับ L’Oréal  

Panasonics 

 มีดัชนีชี้วัดในหลายดานท่ีนับไดวาคอนขางเสียเปรียบผูเลนรายอ่ืน แตอยางไรก็ตาม Panasonics 

ยังคงมีความโดดเดนในดาน Market-Driven R&D สะทอนถึงความรวดเร็วในการตอยอดพัฒนาสิทธิบัตรของ

ตนเองจากสิทธิบัตรอ่ืนไดอยางรวดเร็ว ซ่ึงเปนการเพ่ิมขีดความสามารถในการสรางสรรคและการแขงขันทาง

การตลาดซ่ึงถือวาเปนปจจัยหลักท่ีทําใหบริษัทมีจํานวนสิทธิบัตรคอนขางโดดเดนในหลากหลายกลุมเทคโนโลยี 

ในขณะท่ีผูเลนในรายอ่ืนกลับใหความสนใจในเทคโนโลยีดานใดดานหนึ่ง  
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Procter & Gamble 

 แมจะเปนผูเลนท่ีมีจํานวนสิทธิบัตรสูงสุดเปนอันดับสุดทายแตความโดดเดนท่ีเหนือกวาผูเลนรายอ่ืน

กลับมีมากถึง 4 ดาน และดานท่ีคอนขางเห็นไดชัดกวาผูเลนรายอ่ืน คือ Internationalisation และ Quality-

Improvement ซ่ึงสิทธิบัตรของ Procter & Gamble โดยสวนใหญมีสัดสวนท่ีถูกอางอิงถึงสูงกวาผูเลนรายอ่ืน 

และโดยสวนใหญการพัฒนาเทคโนโลยีสิทธิบัตรเปนการอาศัยความรวมมือจากผูประดิษฐภายนอกองคกรเพ่ือ

พัฒนาเทคโนโลยีใหมและใหมีความหลากหลายมากยิ่งข้ึน   

 นอกจากนี้ Procter & Gamble ยังถือวามีความโดดเดนคอนขางสูงในดาน Joint R&D และ ดาน  

Market-Driven R&D ซ่ึงสงผลใหทาง Procter & Gamble มีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานท่ีเกิดข้ึนจากการ

พัฒนาและตอยอดสิทธิบัตรของตนเองจากสิทธิบัตรอ่ืนไดอยางรวดเร็ว อยางไรก็ตามปจจัยเหลานี้อาจยังไม

พอท่ีจะทําให Procter & Gamble มีความโดดเดนชนะผูเลนหลักในรายอ่ืนอยางชัดเจนนัก 
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5.5 โปรไฟลนวัตกรรมของคูแขง/คูคา ท่ีสําคัญ 

• L’Oréal 

i.สัดสวนสถานะคําขอ Alive:Dead 

 

รูปท่ี 5.5 แสดงสัดสวนสถานะของคําขอรับสิทธิบัตรของ L’Oréal 

จากสิทธิบัตรท้ังหมดของ L’Oréal จะพบวามีสัดสวนสถานะของคําขอ Alive ตอ Dead เปน  

51.35% : 48.65% 

ii. จํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.6 แสดงจํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมของ L’Oréal 
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นวัตกรรมและสิทธิบัตรท่ี  L’Oréal  ไดยื่นจดไวในดานอุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีเพียงสอง

เทคโนโลยี โดยเทคโนโลยีท่ีมีการยื่นจดสิทธิบัตร มากท่ีสุดนั่นคือ เทคโนโลยีการเสริมความงาม ซ่ึงสูงถึงรอยละ 

89  จากจํานวนสิทธิบัตรท้ังหมด ถัดมาคือเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายคิดเปนรอยละ 11 (รูปท่ี 5.6)  

 และจากตารางท่ี 5.6 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของบริษัท 

L’Oréal  จะเห็นไดวาตั้งแตชวงป ค.ศ. 1999 – 2008 บริษัททําการยื่นจดสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีการเสริม

ความงามมากท่ีสุด ซ่ึงมากกวากลุมเทคโนโลยีกลุมอ่ืนอยางมากในทุก ๆ ป โดย L’Oréal ใหความสําคัญเปน

อยางมากในเทคโนโลยีดานการเสริมความงาม ซ่ึงสอดคลองกับพันธกิจของทางบริษัทในการ อุทิศตนเพ่ือธุรกิจ

ความงามแตเพียงอยางเดียวเทานั้น 19

20 ดังนั้นจะเห็นไดวาสิทธิบัตรเทคโนโลยีสวนใหญจะเปนในเรื่องของการ

เสริมความงาม แตอยางไรก็ตามต้ังแตป ค.ศ. 2004 เปนตนไปพบวา  L’Oréal เริ่มใหความสนใจทางดาน

เทคโนโลยีสปาและการผอนคลายมากข้ึนดังจะเห็นไดจาก แนวโนมจํานวนการยื่นคําสิทธิบัตรในเทคโนโลยีใน

กลุมนี้เพ่ิมมากข้ึนเล็กนอย  

แตอยางไรก็ตามในชวงป ค.ศ. 2015 กลับพบวา บริษัท L’Oréal มีอัตราการยื่นคําขอสิทธิบัตรในทุกๆ

กลุมเทคโนโลยีเริ่มคงท่ีไปจนถึงลดลง ซ่ึงอาจเปนผลมาจากสิทธิบัตรสวนใหญในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความ

งาม และ เทคโนโลยีสปาและการผอนคลายนั้น ยังสามารถบังคับใชสิทธิได ซ่ึงหมายถึงบริษัทอาจมีการพัฒนา

เทคโนโลยีใหมๆในชวงเวลาท่ีผานมาไมนาน หรือยังคงมีการใชงานการประดิษฐตามสิทธิบัตรเหลานั้นอยู และ

เม่ือพิจารณาถึงแนวโนมการพัฒนาในแตละกลุมเทคโนโลยีดังแสดงในตารางท่ี 5.7 พบวาแทบจะทุกกลุม

เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวนั้นมีอัตราท่ีคงท่ีไปจนถึงลดลง  

iii. อัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลย ี

ตารางท่ี 5.6 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของ L’Oréal 

 

 

 

                                           
20 Loreal Thailand. เขาถึงไดจาก 

http://www.lorealthailand.com/ngaanwicchayaelanwatkrrm/tawelkhsamkhaydaankaarwicchayaelanwatkrrm.htm 
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ตารางท่ี 5.7 แสดงแนวโนมการพัฒนาของ L’Oréal ในแตละกลุมเทคโนโลยี 

 

 

 

 

iv. Geographic Data 

รูปท่ี 5.7 แสดงการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของบริษัท L’Oréal 

สําหรับการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของ L’Oréal ดังรูปท่ี 5.7 พบวามีสัดสวนการยื่นคําขอท่ีไม

แตกตางกันมากนัก ซ่ึงแสดงถึงความตองการทางตลาดท่ีคอนขางใกลเคียงกันในประเทศนั้น ๆ และเนื่องจาก

ประเทศฝรั่งเศสถือเปนประเทศตนกําเนิดของบริษัท L’Oréal จึงมีการยื่นจดสิทธิบัตรมากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 

15.88 สําหรับประเทศท่ีมีการจดสิทธิบัตรรองลงมาคือ อเมริกา และประเทศในแถบยุโรป คิดเปนรอยละ 

11.88 และรอยละ 11.05 ตามลําดับ  

 

 

 

แนวโนมการพัฒนา กลุมเทคโนโลยี 

เพ่ิมสูงข้ึน - 

ลดลง - 

คงท่ี 
สปาและการผอนคลาย, การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ, 

 การเสริมความงาม, กีฬาเอ็กซตรีม  
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• KAO 

i.สัดสวนสถานะคําขอ Alive:Dead 

 

รูปท่ี 5.8 แสดงสัดสวนสถานะของคําขอรับสิทธิบัตรของ KAO 

จากสิทธิบัตรท้ังหมดของ KAO จะพบวามีสัดสวนสถานะของคําขอ Alive ตอ Dead เปน 49.23% : 

50.77% 

ii. จํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.9 แสดงจํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมของ KAO 



 

37 

การยื่นคําขอในสิทธิบัตรในแตละกลุมเทคโนโลยีของบริษัท KAO สวนใหญแลวมากกวารอยละ 70 อยู

ในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงาม รองลงมาคือเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายคิดเปนรอยละ 29 และ

เทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพคิดเปนรอยละ 1 (รูปท่ี 5.9) จะเห็นไดวา KAO ใหความสนใจในการพัฒนา

เทคโนโลยีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวไปในทิศทางใกลเคียงกับบริษัท  L’Oréal ดังท่ีกลาวมาขางตน 

จากตารางท่ี 5.8 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของบริษัท KAO พบวา

การยื่นคําขอสิทธิบัตรมีอัตราคอนขางคงท่ีไปจนถึงลดลงในทุก ๆ เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

ในชวงป ค.ศ. 1997 – 2005 ซ่ึงอาจเกิดจากในชวงปดังกลาวเทคโนโลยีท่ีเก่ียวกับอุตสาหกรรมในดานนี้ยังไม

เปนท่ีไดรับความสนใจจากทางบริษัทเทาไหรนัก แตอยางไรก็ตามเม่ือพิจารณาตั้งแตป ค.ศ. 2006 จะเห็นไดวา

บริษัท KAO เริ่มเขามามีบทบาทในการพัฒนาและประดิษฐนวัตกรรมในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเพ่ิมมากข้ึน 

โดยดานท่ีไดรับความสนใจมากท่ีสุดคือ เทคโนโลยีการเสริมความงาม รองลงมาคือเทคโนโลยสีปาและการผอน

คลาย ซ่ึงถือไดวามีอัตราการเติบโตท่ีคอนขางรวดเร็วและเพ่ิมมากข้ึนจนทําให KAO ถือเปนผูเลนหลักในอันดับ

ตนของอุตสาหกรรมนี้  

อยางไรก็ตามเม่ือพิจารณาแนวโนมการพัฒนาและตอยอดในแตละกลุมเทคโนโลยีของ KAO กลับ

พบวามีแนวโนมลดลงในทุกกลุมเทคโนโลยีดังแสดงในตารางท่ี 5.9 ท้ังนี้อาจเปนผลมาจากบริษัทมีการพัฒนา

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของใหมๆออกมาไดในปริมาณท่ีนอยลงเนื่องจากมีจํานวนสิทธิบัตรท่ียังสามารถบังคับใชสิทธิ

ไดคอนขางมาก หรือเกิดจากบริษัทหันไปใหความสนใจในการพัฒนาและประดิษฐเทคโนโลยีสิทธิบัตรใน

อุตสาหกรรมอ่ืนมากข้ึน เปนตน 

ตารางท่ี 5.8 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของ KAO 
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ตารางท่ี 5.9 แสดงแนวโนมการพัฒนาของ KAO ในแตละกลุมเทคโนโลยี 

 

 

 

 

iv. Geographic Data 

 

รูปท่ี 5.10 แสดงการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของบริษัท KAO 

 บริษัท KAO มีกลยุทธในการจดทะเบียนสิทธิบัตรท่ีคอนขางครอบคลุมในหลายประเทศท้ังแถบเอเชีย 

เชน ญ่ีปุน, แถบสหรัฐอเมริกา และยุโรป โดยสัดสวนการยื่นคําขอในญ่ีปุนคอนขางโดดเดนอยางเห็นไดชัด     

คิดเปนรอยละ 51.58 อาจเปนเพราะบริษัทผูผลิตตั้งอยูในประเทศญ่ีปุน จะใหเห็นวา KAO คอนขางมีความ    

โดดเดนอยางมากในแถบเอเชีย สวนยอดสิทธิบัตรท่ีไดยื่นไวและมีการประกาศโฆษณารองลงมาคือ 

สหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศยุโรป คิดเปนรอยละ 8.73 และ 7.55 ตามลําดับ 

 

 

 

แนวโนมการพัฒนา กลุมเทคโนโลยี 

เพ่ิมสูงข้ึน - 

ลดลง - 

คงท่ี 
สปาและการผอนคลาย, การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ, 

 การเสริมความงาม, กีฬาเอ็กซตรีม  
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• Shiseido 

i. สัดสวนสถานะคําขอ Alive:Dead 

 

รูปท่ี 5.11 แสดงสัดสวนสถานะของคําขอรับสิทธิบัตรของ Shiseido 

จากสิทธิบัตรท้ังหมดของ Shiseido จะพบวามีสัดสวนสถานะของคําขอ Alive ตอ Dead เปน 

31.87% : 68.13% 

ii. จํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.12 แสดงจํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมของ Shiseido 
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 นวัตกรรมและสิทธิบัตรท่ีไดยื่นจดไวมากท่ีสุดของ Shiseido ในดานอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

นั้นไดแก เทคโนโลยีการเสริมความงาม ซ่ึงสูงถึงรอยละ 87 และในอันดับรองลงมาเปนเทคโนโลยีสปาและการ

ผอนคลาย คิดเปนรอยละ 13% โดยจะเห็นไดวา Shiseido มีการยื่นจดสิทธิบัตรท่ีเก่ียวของกับเทคโนโลยีการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพและกีฬาเอ็กซตรีมแทบจะนอยมากหรืออาจจะไมมีเลยดังแสดงในรูปท่ี 5.12  

 จากตารางท่ี 5.10 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของบริษัท Shiseido

จะเห็นไดวา Shiseido มีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตรในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงามเปนสวนใหญ ซ่ึง

มากกวากลุมเทคโนโลยีอ่ืนอยางมากในทุก ๆ ป ซ่ึงถือเปนกลุมเทคโนโลยีท่ีคอนขางโดดเดนสําหรับ Shiseido 

โดยเม่ือพิจารณาตั้งแตในชวง ป ค.ศ. 1997 – 2012 พบวามีอัตราการยื่นจดท่ีเพ่ิมมากข้ึนและคอนขางคงท่ีใน

ปถัด ๆ มานอกจากนั้น Shiseido ยังใหความสนใจในดานเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายอีกดวยดังจะเห็น

ไดจากในชวงป ค.ศ. 2004 – 2007 ท่ีมีการยื่นจดสิทธิบัตรท่ีเก่ียวของกับเทคโนโลยีในกลุมนี้ใหเห็นอยูบาง แต

อยางไรก็ตามก็มีจํานวนการยื่นจดสิทธิบัตรท่ีไมมากนัก เม่ือเทียบกับเทคโนโลยีในกลุมการเสริมความงาม  

 เม่ือพิจารณา แนวโนมการพัฒนาและตอยอดในแตละกลุมเทคโนโลยีของ Shiseido พบวามีแนวโนม

ลดลงแทบทุกกลุมเทคโนโลยี ดังแสดงในตารางท่ี 5.11 ซ่ึงสะทอนใหเห็นวาทางบริษัท อาจจะหันไปใหความ

สนใจในการพัฒนาและประดิษฐเทคโนโลยีสิทธิบัตรในอุตสาหกรรมอ่ืน 

ตารางท่ี 5.10 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของ Shiseido 

 

ตารางท่ี 5.11 แสดงแนวโนมการพัฒนาของ Shiseido ในแตละกลุมเทคโนโลย ี

แนวโนมการพัฒนา กลุมเทคโนโลยี 

เพ่ิมสูงข้ึน  

ลดลง การเสริมความงาม 

คงท่ี 
สปาและการผอนคลาย, การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ,  

กีฬาเอ็กซตรีม 
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iv. Geographic Data 

 

รูปท่ี 5.13 แสดงการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของบริษัท Shiseido 

 Shiseido มีกลยุทธในการจดสิทธิบัตรท่ีคอนขางครอบคลุมในหลายประเทศ ท้ังประเทศใน 

แถบเอเชีย, รัสเซีย, สหรัฐอเมริกา รวมไปถึงประเทศในยุโรปบางสวน และจากท่ีทราบกันดีวา Shiseido เปน

บริษัทท่ีมีตนกําเนิดมาจากประเทศญ่ีปุน 20

21 ดังนั้นเม่ือพิจารณาจํานวนสิทธิบัตรท่ีไดยื่นไวและมีการประกาศ

โฆษณาใน 3 สวนหลักไดแก ญ่ีปุน เปนอันดับหนึ่งถึงรอยละ 49.95 รองลงมาเปนการยื่นผานระบบ PCT คิด

เปนรอยละ 7.80 และอีกสวนเปนการยื่นจดในประเทศสหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 7.55 

 

 

 

 

 

 

                                           
21 SHISEIDO Professional, เขาถึงไดจาก http://www.pro.shiseido.co.th/corporate/history.html 
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• Panasonics 

i.สัดสวนสถานะคําขอ Alive:Dead 

 

รูปท่ี 5.14 แสดงสัดสวนสถานะของคําขอรับสิทธิบัตรของ Panasonics 

จากสิทธิบัตรท้ังหมดของ Panasonics จะพบวามีสัดสวนสถานะของคําขอ Alive ตอ Dead เปน 

28.32% : 71.68% 

ii. จํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.15 แสดงจํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมของ Panasonics 
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 เม่ือพิจารณาจํานวนการยื่นคําขอจดสิทธิบัตรดานอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของบริษัท Panasonics 

จะพบว าบริ ษัท ถือครองการประ ดิษฐ เ ก่ี ย ว กับ เทคโน โลยี สปาและการผ อนคลายสู ง ท่ี สุ ด คื อ  

รอยละ 92 รองลงมาคือสิทธิบัตรของเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ คิดเปนรอยละ 4 และในสวนของ

เทคโนโลยีการเสริมความงามและกีฬาเอ็กซตรีม มีจํานวนการยื่นคําขอท่ีคอนขางใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 2 

(รูปท่ี 5.15) 

จากขอมูลท่ีกลาวมาในขางตนจะพบวา Panasonics ใหความสนใจเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวคอนขางแตกตางจากผูเลนรายอ่ืน ๆ เม่ือพิจารณาตารางท่ี 5.12 พบวาในป ค.ศ. 1999 – 2010 

บริษัทมีอัตราการยื่นคําขอสิทธิบัตรในดานเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายคอนขางคงท่ีและเพ่ิมข้ึนเล็กนอย

ในบางป นอกจากนี้ในชวงป ค.ศ. 1997 – 2001  Panasonics ยังใหความสําคัญในเทคโนโลยีการทองเท่ียว

เชิงสุขภาพและเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีม โดยยังมีการยื่นจดทะเบียนอยูหากแตขาดความสมํ่าเสมอ หรือมี

จํานวนลดลงบางในบางชวง แตอยางไรก็ตามในชวงตั้งแตป ค.ศ. 2011 เปนตนไป อัตราการยื่นคําขอสิทธิบัตร

ของบริษัท Panasonics ในทุกกลุมเทคโนโลยีมีจํานวนลดลงไปจนถึงไมมีการยื่นจดสิทธิบัตร ซ่ึงสะทอนใหเห็น

วาทางบริษัท หันไปใหความสนใจในการพัฒนาและประดิษฐเทคโนโลยีสิทธิบัตรในอุตสาหกรรมเก่ียวกับ

อุปกรณไฟฟา อิเล็กทรอนิกส 2122เปนผลใหในอนาคตอาจมีแนวโนมการพัฒนาเทคโนโลยีในกลุมอุตสาหกรรม 

การทองเท่ียวในอัตราท่ีลดลง ดังแสดงในตาราง 5.13 

ตารางท่ี 5.12 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของ Panasonics 

 

 

 

 

 

                                           
22 FRESHPatents. New Patents & Technology. 2010-2012., เขาถึงไดจาก http://stks.freshpatents.com/Panasonic-Electric-Works-

Co-Ltd-nm1.php 
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ตารางท่ี 5.13 แสดงแนวโนมการพัฒนาของ Panasonics ในแตละกลุมเทคโนโลยี 

 

 

 

 

iv. Geographic Data 

รูปท่ี 5.16 แสดงการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของบริษัท Panasonics 

 Panasonics มีกลยุทธในการจดทะเบียนสิทธิบัตรคอนขางครอบคลุมในหลายประเทศ ท้ังในจีน, 

ญี่ปุน, ออสเตรเลีย, สหรัฐอเมริกา และแคนาดา ซ่ึงนับไดวามีการกระจายตัวและครอบคลุมในหลายประเทศ 

ซ่ึงจากยอดสิทธิบัตรท่ีไดยื่นไวนั้นมีการประกาศโฆษณาใน 3 ประเทศหลัก ไดแก ประเทศญี่ปุนเปนอันดับหนึ่ง

คิดเปนรอยละ 73.41 ซ่ึงถือไดวาคอนขางมากอยางเห็นไดชัดเม่ือเทียบกับอันดับสองอยางประเทศจีน คิดเปน

รอยละ 5.40 และถัดมาคือสหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 3.90 เนื่องมาจาก Panasonics เปนบริษัทท่ีมีตน

กําเนิดมาจากประเทศญี่ปุน 

 

 

แนวโนมการพัฒนา กลุมเทคโนโลยี 

เพ่ิมสูงข้ึน - 

ลดลง สปาและการผอนคลาย 

คงท่ี การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ, การเสริมความงาม, กีฬาเอ็กซตรีม  
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• Procter & Gamble 

i.สัดสวนสถานะคําขอ Alive:Dead 

 

รูปท่ี 5.17 แสดงสัดสวนสถานะของคําขอรับสิทธิบัตรของ Procter & Gamble 

จากสิทธิบัตรท้ังหมดของ Procter & Gamble จะพบวามีสัดสวนสถานะของคําขอ Alive ตอ Dead 

เปน 59.60% : 40.40% 

ii. จํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม 

 

รูปท่ี 5.18 แสดงจํานวนการยื่นคําขอในแตละกลุมเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมของ Procter & Gamble 
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 โดยนวัตกรรมและสิทธิบัตรท่ีไดยื่นจดไวมากท่ีสุดของ Procter & Gamble ในอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวไดแก เทคโนโลยีการเสริมความงาม ซ่ึงสูงถึงรอยละ 72 และในอันดับรองลงมาเปนเทคโนโลยี

ดานสปาและการผอนคลายคิดเปนรอยละ 26  และอันดับท่ี 3 คือเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพคิดเปน

รอยละ 2 สําหรับเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมพบวาบริษัทมีการยื่นจดสิทธิบัตรในกลุมนี้ในจํานวนไมสูง ดังแสดง

ในรูปท่ี 5.18 

 จากตางรางท่ี 5.14 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของบริษัท Procter 

& Gamble แสดงใหเห็นวาตั้งแตชวง ป ค.ศ. 1997 – 2005 Procter & Gamble มีแนวโนมการจดสิทธิบัตร 

เพ่ิมข้ึนและคงท่ีในบางชวงในทุกกลุมเทคโนโลยีและมีจํานวนสิทธิบัตรดานอุตสาหกรรมการทองเท่ียวมากท่ีสุด

ในชวง ป ค.ศ. 2000 – 2002 โดยเฉพาะในกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงาม และ เทคโนโลยีสปาและการ

ทองเท่ียว แตในชวงหลังตั้งแตชวงป ค.ศ. 2006 – 2015 จะเห็นไดวาเทคโนโลยีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของ 

Procter & Gamble นั้นกลับลดลงเปนอยางมากในแตละดานท้ังดานการเสริมความงาม การทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ และกีฬาเอ็กซตรีม มีเพียงแคในสวนของเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายท่ียังมีการวิจัยพัฒนาและ

ทําการยื่นจดสิทธิบัตรอยูหากแตไมใชในปริมาณท่ีสูงเหมือนในอดีต ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากจํานวนสิทธิบัตรท่ียังมี

ชีวิตอยูของบริษัทมีสัดสวนตอสิทธิบัตรท่ีตายแลวคอนขางสูงโดยบริษัทมีสัดสวนสิทธิบัตร DEAD ตอ ALIVE ท่ี

ต่ํา แสดงถึงสิทธิบัตรสวนใหญของบริษัทยังมีผลคุมครองทางกฎหมาย ซ่ึงหมายถึงบริษัทอาจมีการพัฒนา

เทคโนโลยีใหม ๆ ในชวงเวลาผานมาไมนาน หรือมีการใชงานการประดิษฐตามสิทธิบัตรเหลานั้นอยู เปนตน 

 จากขอมูลท่ีไดกลาวมาขางตน เม่ือพิจารณาแนวโนมการพัฒนาในแตละกลุมเทคโนโลยีของ Procter 

& Gamble ดังแสดงในตารางท่ี 5.15 พบวาบริษัทยังคงใหความสนใจในการพัฒนาสิทธิบัตรในเทคโนโลยีการ

เสริมความงาม และเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายเพ่ิมข้ึนอีกในอนาคต สวนเทคโนโลยีในกลุมการทองเท่ียว

เชิงสุขภาพและกีฬาเอ็กซตรีมคาดวามีแนวโนมการพัฒนาท่ีลดลง 

ตารางท่ี 5.14 แสดงอัตราการยื่นคําขอเปรียบเทียบในแตละกลุมเทคโนโลยีของ Procter & Gamble 
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ตารางท่ี 5.15 แสดงแนวโนมการพัฒนาของ Procter & Gamble ในแตละกลุมเทคโนโลย ี

 

 

 

 

iv. Geographic Data 

รูปท่ี 5.19 แสดงการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของบริษัท Procter & Gamble 

สําหรับกลยุทธในการยื่นจดสิทธิบัตรของบริษัท Procter & Gamble จะเห็นไดวาคอนขางมีจํานวนท่ี

ใกลเคียงกัน และมีความครอบคลุมในหลายประเทศ อาทิเชน รัสเซีย , จีน , อินเดีย , ออสเตรเลีย ,    

สหรัฐอเมริกา, แคนนาดา และบราซิล รวมไปถึงประเทศในกลุมยุโรป โดยจะเห็นไดวาสิทธิบัตรโดยสวนใหญ

เปนสิทธิบัตรท่ียื่นผานระบบ PCT คิดเปนรอยละ 10.93 รองลงมาคือในประเทศ สหรัฐอเมริกาคิดเปนรอยละ 

10.67 และ ประเทศในกลุมยุโรป คิดเปนรอยละ 9.93 

 

 

 

แนวโนมการพัฒนา กลุมเทคโนโลยี 

เพ่ิมสูงข้ึน - 

ลดลง การเสริมความงาม 

คงท่ี 
สปาและการผอนคลาย, การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ, 

กีฬาเอ็กซตรีม 
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ตารางท่ี 5.16 แสดงแนวโนมการพัฒนาของผูเลนหลักในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ  
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L’Oréal O O O O 51.35 FR 

KAO O O O O 49.23 JP 

Shiseido O O - O 31.87 JP 

Panasonics - O O O 28.32 JP 

Procter & Gamble O O - O 59.60 PCT, US 

+ มีแนวโนมการเติบโตสูง  - มีแนวโนมการเติบโตลดลง O มีแนวโนมการเติบโตคงท่ี 

จากภาพรวมของผูเลนหลักท้ัง 5 ราย ในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ นั้นมีกลยุทธในการพัฒนาเทคโนโลยีและยื่นจดสิทธิบัตรในแตละกลุมท่ีคอนขางใกลเคียง นั่นคือให

ความสนใจเก่ียวกับเทคโนโลยีการเสริมความงามเปนสวนใหญ เนื่องจากผูเลนหลักเหลานี้โดยสวนใหญมี

เอกลักษณเฉพาะในธุรกิจเครื่องสําอาง เวนแต Panasonic ท่ีมีธุรกิจหลักเก่ียวกับอุปกรณอุปโภคในครัวเรือน 

จึงมุงเนนไปยังเทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย ซ่ึงมีความแตกตางจากผูเลนในรายอ่ืน 

 แตจากภาพรวมจะเห็นวาโดยมากการพัฒนาและการประกาศโฆษณาสิทธิบัตรมากท่ีสุดในประเทศ

ญี่ปุน ซ่ึงมีผูเลนหลักท่ีเปนคูแขงหลักไดแก KAO, Shiseido, และ Panasonics เนื่องจากผูเลนหลักเหลานี้มีตน

กําเนิดมาจากประเทศญ่ีปุน ดังนั้นทําใหภาคเอกชนของประเทศไทยท่ีจะทําการยื่นจดสิทธิบัตรท่ีเก่ียวของกับ

เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวนั้น ควรพิจารณาเรื่องสิทธิบัตรเปนพิเศษหากตองการเขาสูตลาดใน

ประเทศญ่ีปุน นอกจากนี้จากขอมูลการยื่นจดสิทธิบัตรในตางประเทศของแตละบริษัทท่ีไดกลาวมาในขางตน

นั้น ประเทศสหรัฐอเมริกาก็เปนอีกหนึ่งประเทศท่ีมีการจดสิทธิบัตรมากเชนเดียวกัน ดังนั้นผูประกอบการไทยท่ี

พัฒนาเทคโนโลยีท่ีเก่ียวของ ควรระมัดระวังการเขาไปจดทะเบียนในประเทศดังกลาว โดยควรตรวจเช็ค

ความสามารถในการเปนสิทธิบัตร (Patentability Search) อยางรอบคอบดวยเชนเดียวกัน 

ท้ังนี้เม่ือพิจารณาแนวโนมการพัฒนาของผูเลนหลักในแตละกลุมเทคโนโลยี พบวาผูเลนสวนใหญมี

แนวโนมการยื่นจดสิทธิบัตรคงท่ี ซ่ึงเม่ือพิจารณารวมกับภาพรวมอุตสาหกรรมท่ีมีแนวโนมการเติบโตเพ่ิมข้ึน 
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ซ่ึงคอนขางสวนทางกับแนวโนมของผูเลนหลัก ซ่ึงอาจเปนไปไดวาผูเลนหลักสวนใหญมีจํานวนสิทธิบัตรท่ียัง

สามารถบังคับใชไดอยูคอนขางมาก หรือการพัฒนานวัตกรรมหรือสิ่งประดิษฐมีมาจนถึงขีดสุดความสามารถ

แลว จึงเปนเหตุใหมีแนวโนมการยื่นจดสิทธิบัตรคอนขางลดลง ดังนั้นประเด็นนี้อาจเปนมุมมองท่ีเปนประโยชน

สําหรับนักประดิษฐไทย ซ่ึงถือเปนชองวางใหผูประกอบการไทยไดสรางสรรคงานท่ีหลากหลาย หรือเลือกสรร

งานประดิษฐจากสิทธิบัตรท่ีหมดอายุมาพัฒนาและตอยอดนวัตกรรมหรือสิ่งประดิษฐใหมีความโดดเดนได 
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6. จุดแข็ง-จุดออนของประเทศไทยในอุตสาหกรรม 

ไทยเปนประเทศหนึ่งท่ีใหความสําคัญกับอุตสาหกรรมทองเท่ียวเปนอยางมาก เนื่องจากเปน

อุตสาหกรรมท่ีกอใหเกิดผลประโยชนท้ังทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม อาจกลาวไดวา 

อุตสาหกรรมทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีทํารายไดท่ีสําคัญใหประเทศเปนลําดับตนๆ 

ตารางท่ี 6.1 แสดงจุดแข็ง-จุดออนของประเทศไทยในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

 

จากตารางท่ี 6.1 จะเห็นวาประเทศไทยนั้นยังมีเทคโนโลยีในแตละกลุมภายใตอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ คอนขางนอยในทุกดานเม่ือเทียบกับประเทศตาง ๆ ถือได

วาเปนจุดออนในแงการแขงขันในระดับสากล แตก็นับไดวาเปนขอไดเปรียบหนึ่งในดานการพัฒนาเทคโนโลยี

สําหรับใชภายในประเทศ เนื่องจากยังมีจํานวนสิทธิบัตรจากตางประเทศท่ีเขามายื่นจดภายในประเทศไทยไม

มากนัก เม่ือเปรียบเทียบกับจํานวนสิทธิบัตรในประเทศญ่ีปุน, ประเทศสหรัฐอเมริกาหรือในกลุมประเทศยุโรป 

ท่ีผูเลนหลักในกลุมอุตสาหกรรมดังกลาวใหความสนใจเปนพิเศษ ท้ังนี้เม่ือพิจารณาในเชิงลึกในแตละกลุม

เทคโนโลยีโดยเริ่มจาก เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย พบวาประเทศท่ีมีการถือครองสิทธิบัตรในเทคโนโลยี

ดานนี้สูงท่ีสุดคือ ประเทศจีนและประเทศญ่ีปุน ตอมาในกลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ประเทศท่ีมี

การถือครองสิทธิบัตรในเทคโนโลยีดานนี้มากท่ีสุดสองอันดับแรก ซ่ึงมีจํานวนใกลเคียงกันคือ ประเทศญ่ีปุน

และประเทศสหรัฐอเมริกา ถัดมาคือกลุมเทคโนโลยีการเสริมความงาม โดยประเทศท่ีพบวามีการถือครอง

สิทธิบัตรเทคโนโลยีในกลุมนี้สูงท่ีสุดสองอันดับแรก คือ ประเทศจีน และ สหรัฐอเมริกา และกลุมสุดทายคือ 

เทคโนโลยกีีฬาเอ็กซตรีม พบวาประเทศท่ีมีการถือครองสิทธิบัตรเทคโนโลยีในกลุมนี้สูงท่ีสุดสองอันดับแรก คือ 

ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศญ่ีปุน จากขอมูลขางตนจะเห็นไดวาประเทศญ่ีปุน ถือไดวาเปนหนึ่งใน

ประเทศมหาอํานาจ ท่ีมีบทบาทเก่ียวกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

ในทุก ๆ กลุมเทคโนโลยี ซ่ึงสอดคลองกับขอมูลผูเลนหลักท่ีโดยสวนมากมีตนกําเนิดมาจากประเทศญ่ีปุน และ

ใหความสนใจในการยื่นจดสิทธิบัตรเทคโนโลยีมากท่ีสุด  
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สําหรับสัดสวนเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมของประเทศไทยนั้น สามารถคิดเปนรอยละของเทคโนโลยี

ท้ังหมดภายในประเทศไทย เพ่ือนํามาเปรียบเทียบอัตราสวนการประดิษฐในแตละกลุมเทคโนโลยีของประเทศ

อ่ืนท่ีมีความโดดเดนในดานตาง ๆ ซ่ึงจะชวยแสดงใหเห็นวาโดยสวนใหญประเทศไทยมีความเชี่ยวชาญและให

ความสนใจในเทคโนโลยีประเภทใดบางในกลุมอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิง

สุขภาพและสามารถนํามาผลักดันสรางเปนจุดแข็งใหแกประเทศในการแขงขันกับตลาดโลกไดหรือไม ดังแสดง

ในตารางท่ี 6.2 

ตารางท่ี 6.2 แสดงสัดสวนการประดิษฐตามกลุมเทคโนโลยีของภายในและตางประเทศ 

 

และเม่ือพิจารณาขอมูลในตารางท่ี 6.2 จะพบวาสําหรับประเทศไทยนั้นมีการประดิษฐท่ีโดดเดนเนน

ไปทางเทคโนโลยีในกลุมของสปาและการผอนคลายมากกวารอยละ 77 ซ่ึงถือเปนตัวเลขท่ีคอนขางแตกตาง

อยางเห็นไดชัดเม่ือเทียบกับเทคโนโลยีในกลุมอ่ืน และคอนขางโดดเดนกวาประเทศอ่ืน ๆ บงบอกถึงความ

เชี่ยวชาญของประเทศไทย ท่ีมีความสนใจเทคโนโลยีในดานนี้ ซ่ึงสอดคลองกับนโยบายของภาครัฐในการ

ผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางสุขภาพแหงภูมิภาคเอเชีย (Medical Hub of Asia) รวมไปถึงสงเสริมให

ประเทศไทยเปน Capital Spa of Asia/Thailand as a world class spa destination23 และรองลงมาคือ

เทคโนโลยีในกลุมการเสริมความงาม รอยละ 15.74 ซ่ึงเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับในกลุมประเทศอ่ืน ๆ เชน

ประเทศฝรั่งเศส ประเทศสหรัฐอเมริกา หรือแมกระท่ังประเทศจีนและญี่ปุน พบวาสวนใหญแลวประเทศ

เหลานี้ใหความสนใจและมีความโดดเดนในการประดิษฐและพัฒนาคอนขางโดดเดนกวาประเทศไทย จึงถือได

วาอาจเปนการยากสําหรับประเทศไทยท่ีจะเขามามีบทบาทหลักทางตลาดโลกเก่ียวกับเทคโนโลยีในกลุมนี้เม่ือ

เทียบกับกลุมประเทศอ่ืน ๆ อาทิเชน ประเทศญี่ปุนซ่ึงมีผูเลนหลักอันดับตนๆในเทคโนโลยีดังกลาวถือกําเนิดอยู

ถึง 3 แหง 

สําหรับเทคโนโลยีท่ีถือวายังเปนจดุออนของประเทศไทย คือมีสัดสวนการประดิษฐท่ีไมสูงมากนัก คือ 

กลุมเทคโนโลยีการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ และเทคโนโลยีกีฬาเอ็กซตรีมซ่ึงมีสัดสวนอยูท่ีรอยละ 3.90 และ 

รอยละ 2.97 ตามลําดับ ซ่ึงถือวามีสัดสวนการประดิษฐท่ีคอนขางต่ําเม่ือเทียบกับสัดสวนการประดิษฐของกลุม

                                           
23 สํานักธุรกิจบริการและโลจิสติกสการคา. ธุรกจิสปาไทย. กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ. ธันวาคม 2558. 

เขาถึงไดจาก http://www.ditp.go.th/contents_attach/143532/143532.pdf 
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ประเทศอ่ืน ๆ แตอยางไรก็ตามจากขอมูล การจัดลําดับประเทศท่ีดีท่ีสุดในเรื่องการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ โดย 

MIT และ Gulf Business ประเทศไทยถูกจัดอยูในอันดับท่ี 20 รัฐบาลจึงมีแนวคิดในการเพ่ิมระดับและขีด

ความสามารถดานการทองเท่ียวเชิงสุขภาพภายในประเทศ 23

24 ดั้งนั้นในอนาคตขางหนาอาจเห็นการพัฒนา

นวัตกรรมเทคโนโลยีในกลุมนี้จากผูประกอบการสัญชาติไทยมากยิ่งข้ึนเพ่ือใหสามารถแขงขันกับประเทศอ่ืนได 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
24 ดร.พิชัย ชลวหิารพันธ, ดร.ปภาภรณ ชณุหชัชราชัย. หวัขอขาว “ ตลาดทองเทีย่วเชิงสุขภาพ โอกาสทองของไทย”. คอลัมนชวยกันคิด. 

ประชาชาติธุรกิจออนไลน. กุมภาพันธ 2559. เขาถึงไดจาก https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1455178017 
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7. ภาพรวมเทคโนโลยี (Technology Trend Overview) 

รูปท่ี 7.1 แสดงภาพรวมเทคโนโลยีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

จากรูปท่ี 7.1 แสดงถึงภาพรวมของอัตราการยื่นคําขอรับสิทธิบัตรในกลุมอุตสาหกรรมการทองเท่ียว

กลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ โดยในชวงป ค.ศ. 1997 – 2015  จะเปนสถิติการเก็บขอมูลจํานวน

คําขอท่ีถูกยื่นเพ่ือขอรับความคุมครองในประเทศตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนจริงและในชวงป ค.ศ. 2016 – 2018  จะเปน

ตัวเลขคาดการณโดยประมาณ ท่ีเกิดจากการนําขอมูลจํานวนคําขอในแตละปเขาสูกระบวนการคํานวณทาง

สถิติ 

โดยเม่ือพิจารณาแผนภาพชุดขอมูลดังกลาว จะพบวาในชวงป1997 – 2000 อัตราการยื่นคํา 

ขอรับสิทธิบัตรท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ นั้นมีการ

เติบโตเพ่ิมสูงข้ึนเล็กนอยและเพ่ิมสูงข้ึนคงท่ีในชวงปถัดมา (ค.ศ. 2001-2010) จากนั้นตั้งแตในป ค.ศ. 2011 – 

2015 พบวามีอัตราเพ่ิมสูงข้ึนอยางเห็นไดชัดโดยอัตราการเพ่ิมข้ึนของจํานวนคําขอสิทธิบัตรในป ค.ศ. 2015 

เม่ือเทียบกับป ค.ศ. 2010 คิดเปนรอยละประมาณ 90.81 และมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนในชวงป ค.ศ. 2016-2018 ซ่ึง

เปนตัวเลขประมาณการ  โดยอัตราการเพ่ิมข้ึนของจํานวนการยื่นคําขอสิทธิบัตรในป ค.ศ. 2018 เม่ือเทียบกับ

ป ค.ศ. 2015 คิดเปนรอยละ 50.23 ซ่ึงอาจเปนตัวเลขท่ีไมมากนัก เม่ือเทียบกับชวงป ค.ศ. 2010-2015 แตนั้น
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ก็ทําใหเห็นไดวาเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ เปนท่ีไดรับ

ความสนใจจากนานาประเทศเรื่อยมา 

การศึกษาของ Burkhard SN25 ไดวิเคราะหแนวโนมของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว พบวาเทคโนโลยี

ในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวจะเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง โดยมีเทคโนโลยี 7 ประเภทควรไดรับการผลักดันให

เปนอุตสาหกรรมทองเท่ียวระดับโลก ไดแก การพัฒนาเทคโนโลยีท่ีตอบสนองตอกลุม Millennials, เทคโนโลยี

การจัดทองเท่ียวแบบแอคทีฟและผจญภัย (Active and Adventure Trips), การจัดการทองเท่ียวใหผูหญิง

เท่ียวคนเดียว (Female Solo Trip), การทองเท่ียวดานอาหาร (Food Tourism), การทองเท่ียวเชิงอนุรักษ 

(Responsible Tourism), เทคโนโลยีการถายภาพมือถือ (Mobile Photography) และ ธุรกิจและการ

ทองเท่ียวพักผอน (Business and Leisure Travel) 

จากภาพรวมเทคโนโลยีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวแสดงใหเห็นวาทิศทางการเติบโตของอุตสาหกรรม

การทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ยังคงมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนอยางแนนอนในอนาคต โดย

อาจมีอัตราการเพ่ิมข้ึนของจํานวนคําขอสิทธิบัตรท่ีไมไดสูงมากนัก ซ่ึงอาจจะเปนในลักษณะท่ีคอย ๆ มีการ

พัฒนาตอยอดจากเทคโนโลยีหนึ่ง และนํามาประยุกตใชกับการพัฒนาในเทคโนโลยีอ่ืน ๆ ท่ีอยูในกลุม

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว ซ่ึงเปนผลอันเนื่องมาจาก ความพยายามในการท่ีจะพัฒนาเทคโนโลยีการทองเท่ียว

ใหกาวหนา เพ่ือเปนตัวขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจของประเทศใหดียิ่งข้ึน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
25 Burkhard SN. Travel Trend Report: 7 travel trends for 2017 that will drive the global tourism industry. Trekksoft, 2016. 
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8. การคนหาเทคโนโลยีท่ีมีศักยภาพ 

 จากการวิเคราะหจุดแข็ง/จุดออน ของแตละเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมจะพบวากลุมเทคโนโลยี 

ท่ีนาสนใจคือ เทคโนโลยีสปาและการผอนคลาย ซ่ึงไทยมีความเชี่ยวชาญ โดยรายงานวิเคราะหฉบับนี้จะทําการ

วิเคราะหเพ่ือคัดเลือกการประดิษฐท่ีมีศักยภาพในกลุมเทคโนโลยีดังกลาว เพ่ือเสนอแนวทางสําหรับ

ผูประกอบการในการพัฒนาตอยอด เพ่ือใหเกิดนวัตกรรมท่ีมีศักยภาพตอไป 

กลยุทธในการวิเคราะหการประดิษฐท่ีมีศักยภาพตามรายงานการวิเคราะหฉบับนี้จะใชวิธีการ

วิเคราะหการอางอิงสิทธิบัตร (Forward Citation) โดยการคนหาการประดิษฐท่ีไดรับการอางอิงจํานวนมาก

จากผูถือสิทธิอ่ืนนอกเหนือจากผูถือสิทธิตามการประดิษฐนั้น ๆ ซ่ึงแสดงถึงการประดิษฐดังกลาวเปนการ

ประดิษฐท่ีปฏิวัติวงการ (Breakthrough Technology) เพราะเปนท่ีตองการของบุคคลอ่ืน ๆ ในการพัฒนา 

ตอยอด กลาวคือในระยะเวลาท่ีสั้นนั้น การประดิษฐดังกลาวมีจํานวนการอางอิงสูง ทําใหสามารถพิจารณาได

วาเปนการประดิษฐท่ีสรางผลกระทบตออุตสาหกรรมอยางกวางขวาง  

 

FWD Citation: Forward Citation 

No. of Pub. Year: Publication Year  
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กลุมเทคโนโลยีท่ีเกี่ยวของกับสปาและการผอนคลาย 

- ตัวอยางการประดิษฐท่ีมีคา Cited Rate สูง  

 ช่ือสิทธิบัตร : “HEATED ROLLER APPARATUS”  

 เลขท่ีประกาศโฆษณา :  US20130231594A1 

 วันท่ีประกาศโฆษณา : 5 กันยายน 2555 

  

รูปท่ี 8.1 ภาพเขียนการประดิษฐ HEATED ROLLER APPARATUS 

 

 สิทธิบัตรภายใตชื่อการประดิษฐ “HEATED ROLLER APPARATUS” ขางตนนั้น ไดเปดเผยถึง 

อุปกรณลูกกลิ้ง ท่ีซ่ึงภายในมีลักษณะกลวงและมีรูทะลุอยูโดยรอบเพ่ือใหสามารถระบายความรอนได โดย

ลูกกลิ้งดังกลาวภายในบรรจุวัสดุใหความรอน (heat element) ซ่ึงอาจจัดใหเปนอุปกรณไฟฟาหรือไมใช

อุปกรณไฟฟาก็ได โดยหลักการทํางานคือการใชลูกกลิ้ง กลิ้งไปตามรางกายเพ่ือใหความรอนชวยในการผอน

คลาย 
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 ช่ือสิทธิบัตร : “MASSAGE FURNITURE ITEM AND METHOD OF OPERATION”  

 เลขท่ีประกาศโฆษณา : US20150182418A1 

 วันท่ีประกาศโฆษณา :  2 กรกฎาคม 2558 

 

รูปท่ี 8.2 ภาพเขียนการประดิษฐ MASSAGE FURNITURE ITEM AND METHOD OF OPERATION 

 

 

รูปท่ี 8.3 ภาพ MASSAGE FURNITURE ITEM AND METHOD OF OPERATION ท่ีมีการขายจริง 

 สิ ท ธิ บั ต ร ภ า ย ใ ต ชื่ อ ก า ร ป ร ะ ดิ ษ ฐ  “ MASSAGE FURNITURE ITEM AND METHOD OF      

OPERATION” ขางตนนั้น ไดเปดเผยถึง เตียงนอนท่ีซ่ึงมีชั้นท่ีประกอบเขากับอุปกรณในการแพรกระจายคลื่น

ความถ่ี โดยคลื่นความถ่ีดังกลาวจัดใหมีความถ่ีท่ีสอดคลองกัน โดยความถ่ีสามารถถูกปรับไดโดยผูใช เพ่ือชวย

ใหการพักผอนเปนไปอยางผอนคลายมากยิ่งข้ึน 
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9. ขอเสนอแนะสําหรับการนําผลการวิเคราะหแนวโนมเทคโนโลยีท่ีไปใชประโยชนในเชิงพาณิชย 

จากภาพรวมของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ นั้นแสดงให

เห็นวาภาคเอกชนยังคงเปนผูนําหลักในการพัฒนาเทคโนโลยีในดานตาง ๆ และจํานวนสิทธิบัตรยังสะทอนให

เห็นถึงแนวโนมการเติบโตของเทคโนโลยีท่ียังเติบโตไปไดเรื่อย ๆ โดยแตละองคกรตางมีจุดเดนเฉพาะดาน ท่ี

เปนแนวทางในการพัฒนาเทคโนโลยีและสรางพ้ืนท่ีทางนวัตกรรมใหกับองคกรของตน โดยพบวาเกือบทุก ๆ 

องคกรตางมีการเรียนรูท่ีจะปรับตัวตอทิศทางของเทคโนโลยีท่ีกําลังเปลี่ยนไป อันเปนผลมาจากอิทธิพลท้ัง

ปจจัยภายนอกและปจจัยภายในองคกรท่ีเขามามีบทบาทชี้นําหรือนําพาองคกรใหพัฒนาจุดเดน กลบจุดดอย 

โดยมีการสรางความรวมมือระหวางองคกร เพ่ือสนับสนุนใหแนวคิดหรือโครงการตาง ๆ ทางดานนวัตกรรม มี

ความกาวหนารวมถึงการบูรณาการในดานการตลาดเขามารวมดวย เพ่ือใหองคกรมีความม่ันคงและยั่งยืนในทุก

มิติ  

 ท้ังนี้เม่ือเทียบกับจํานวนสิทธิบัตรในแตละกลุมเทคโนโลยีในประเทศไทย พบวาประเทศไทยมีจํานวน

สิทธิบัตรนอยมากเม่ือเทียบกับประเทศผูนําเทคโนโลยี ซ่ึงสิ่งเหลานี้สะทอนความแข็งแกรงดานการพัฒนา

นวัตกรรม เนื่องจากการถือครองสิทธิบัตรไวมาก ยอมแสดงถึงสิทธิในการพัฒนาและใชประโยชนจากการ

ประดิษฐนั้น รวมท้ังกีดกันบุคคลอ่ืนเขามาหาประโยชนในเทคโนโลยีฉบับนั้นดวย  

 สําหรับประเด็นของเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

จะพบวาประเทศไทยมีศักยภาพในการพัฒนาเทคโนโลยีสปาและการผอนคลายอยูพอสมควร แตเม่ือ

เปรียบเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ แลว คอนขางมีสัดสวนท่ีแตกตางจากกลุมประเทศอ่ืน ๆ มาก 

โดยกลุมเทคโนโลยีท่ียังเปนจุดออนของประเทศไทย ไดแก การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ และกีฬา     

เอ็กซตรีม ซ่ึงคิดเปนสัดสวนต่ําท่ีสุดจากทุก ๆ กลุมเทคโนโลยี และตํ่ากวาสัดสวนการพัฒนาในตางประเทศ

คอนขางมาก ภาครัฐและภาคเอกชนจึงควรใหการสนับสนุนใหเกิดการพัฒนาเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง โดยอาจเปน

ในรูปแบบของการแลกเปลี่ยนหรือถายทอดเทคโนโลยีระหวางหนวยงานหรือองคกร การสนับสนุนทางวิชาการ 

หรือในรูปแบบเงินทุนวิจัย เพ่ือใหผูประกอบการหรือนักประดิษฐไทยมีโอกาสท่ีจะสรางสรรคนวัตกรรมไดอยาง

หลากหลายมากยิ่งข้ึน ตลอดจนการสรางสรรคผลงานท่ีมีองคความรูท่ีเปนของคนไทยเอง  
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เอกสารแนบทาย ก 

กลยุทธการสืบคน (Search Strategy) 

 รายงานการวิเคราะหแนวโนมเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและการ

ทองเท่ียวเชิงสุขภาพฉบับนี้ อางอิงขอมูลในการวิเคราะหจากฐานขอมูลสิทธิบัตรดังตอไปนี้ 

• WIPO IP Statistics Data Center - ฐานขอมูลสถิติทรัพยสินทางปญญา ขององคการทรัพยสินทาง

ปญญาโลก (WIPO) 

• DIP search patent system - ขอมูลสิทธิบัตรไทย โดยกรมทรัพยสินทางปญญา กระทรวงพาณิชย 

ประเทศไทย 

• Patsnap database - ขอมูลสิทธิบัตร จากโปรแกรมสืบคนและวิเคราะหขอมูลสิทธิบัตร Patsnap 

ซ่ึงครอบคลุมขอมูลสิทธิบัตรหลากหลายประเทศ ดังแสดงตามตารางท่ี ก-1 

• Orbit Questel - ขอมูลสิทธิบัตร จากโปรแกรมสืบคนและวิเคราะหขอมูลสิทธิบัตร Orbit Questel 

ซ่ึงครอบคลุมขอมูลสิทธิบัตร หลายประเทศ ดังแสดงตามตารางท่ี ก-2 

ตารางท่ี ก-1 แสดงรายชื่อประเทศท่ีมีขอมูลสิทธิบัตรของโปรแกรม Patsnap 

Patsnap 

(ณ เดือนสิงหาคม 2560) 

Algeria Germany Nicaragua 

Argentina Great Britain Norway 

ARIPO Greece OAPI 

Armenia Guatemala Panama 

Australia Honduras Peru 

Austria Hong Kong Philippines 

Belarus Hungary Poland 

Belgium Iceland Portugal 

Benelux India Republic of Serbia 

Bosnia and Herzegovina Indonesia Romania 

Brazil Ireland Russia 

Bulgaria Israel San Marino 

Canada Italia Singapore 
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Patsnap 

(ณ เดือนสิงหาคม 2560) 

Chile Japan Slovakia 

China Jordan Slovenia 

Colombia Kazakstan South Africa 

Costa Rica Kenya Soviet Union 

Croatia Korea Spain 

Cuba Kyrgyzstan Sweden 

Cyprus Latvia Switzerland 

Czech Republic Lithuania Taiwan 

Czech Slovak Rep. Luxembourg Tajikstan 

Denmark Macau Thailand 

Dominica Rep. Malawi Trinidad and Tobago 

EAPO Malaysia Tunisia 

Ecuador Malta Turkey 

Egypt Mexico Ukraine 

El Salvador Moldova United States 

EPO Monaco Uruguay 

Estonia Mongolia Uzbekistan 

Finland Montenegro Vietnam 

France Morocco Yugoslavia 

GCC Netherlands Zambia 

Georgia New Zealand Zimbabwe 
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ตารางท่ี ก-2 แสดงรายชื่อประเทศท่ีมีขอมูลสิทธิบัตรของโปรแกรม Orbit Questel 

Orbit Questel 

(ณ เดือนสิงหาคม 2560) 

Algeria Gulf Council Peru 

Argentina Honduras Philippines 

ARIPO Hong Kong Poland 

Armenia Hungary Portugal 

Australia Iceland Romania 

Austria India Russia 

Belarus Indonesia San Marino 

Belgium Ireland Saudi Arabia 

Bosnia and Herzegovina Israel Serbia 

Brazil Italy Serbia and Montenegro 

Bulgaria Japan Singapore 

Canada Jordan Slovakia 

Chile Kazakhstan Slovenia 

China Kenya South Africa 

Colombia Korea Soviet Union 

Costa Rica Kyrgyzstan Spain 

Croatia Latvia Sweden 

Cuba Liechtenstein Switzerland 

Cyprus Lithuania Taiwan 

Czech Republic Luxembourg Tajikistan 

Denmark Macao Thailand 

Dominican Republic Malawi Trinidad and Tobago 

Ecuador Malaysia Tunisia 

Egypt Malta Turkey 

El Salvador Mexico Ukraine 

Estonia Moldova United Kingdom 

Eurasian Monaco United States 



 

64 

Orbit Questel 

(ณ เดือนสิงหาคม 2560) 

European Union Mongolia Uruguay 

Finland Montenegro Uzbekistan 

France Morocco Vietnam 

Gabon Netherlands WIPO 

Georgia New Zealand Yugoslavia 

German Democratic Republic Nicaragua Zambia 

Germany Norway Zimbabwe 

Greece OAPI  

Guatemala Panama  
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การสืบคน จะทําการคนหาโดยใช IPC หรือคําสําคัญ (Keyword) รวมกับตัวดําเนินการแบบบูลีน 

(Boolean Operator)  

Orbit Questel 

A61H-007 OR A61H-011 OR A61H-009 OR A61H-015 OR A61H-023 OR A61H-033 OR A61H-035 

OR A61H-037 OR A61K-031 OR A61K-036 OR A61K-008 OR A61L-009 OR A61M-021 OR A61Q-

013 OR A61Q-019 OR B60H-003 OR C11B-009 OR C11D-003 OR A61F-007 OR A61F-005 OR 

A01K-067/02 OR C12N-005/071 OR G06Q-050/22 OR A61H-001 OR A61H-039 OR G06Q-050 OR 

G06Q-010 OR A61K-031/695 OR A61K-038 OR A61K-035 OR A61B-017 OR A61L-027 OR A61L-

031 OR A61M-005 OR A61P-017 OR A61P-015 OR A61B-005/103 OR A61L-017 OR A61F-002 OR 

A61Q-019 OR B63C-011 OR A63K-003 OR A63C  OR B63B- 035/ 81 OR A63B-027 OR A63B-029 

OR A63B-005/08 OR B63C-011 OR B63B-069  OR  A63B-021  OR  B66D-001  OR  A41D-031 OR 

H04M-001 

Patsnap 

A61H7 OR A61H11 OR A61H9 OR A61H15 OR A61H23 OR A61H33 OR A61H35 OR A61H37 OR 

A61K31 OR A61K36 OR A61K8 OR A61L9 OR A61M21 OR A61Q13 OR A61Q19 OR B60H3 OR 

C11B9 OR C11D3 OR A61F7 OR A61F5 OR A01K67/02 OR C12N5/071 OR G06Q50/22 OR A61H1 

OR A61H39 OR G06Q50 OR G06Q10 OR A61K31/ 695 OR A61K38 OR A61K35 OR A61B17 OR 

A61L27 OR A61L31 OR A61M5 OR A61P17 OR A61P15 OR A61B5/103 OR A61L17 OR A61F2 OR 

A61Q19 OR B63C11 OR A63K3 OR A63C OR B63B35/ 81 OR A63B27 OR A63B29 OR A63B5/ 08 

OR B63C11 OR B63B69 OR A63B21 OR B66D1 OR  A41D31 OR H04M1 
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ตารางท่ี ก-3 ความหมายของสัญลักษณการจําแนกการประดิษฐสากล (IPC)  

IPC Definition 

A61K 31 Medicinal preparations containing organic active ingredients 

A61K 36 
Medicinal preparations of undetermined constitution 

containing material from algae, lichens, fungi or plants, or derivatives 

thereof, e.g. traditional herbal medicines 

A61K 8 Cosmetics or similar toilet preparations 

A61L 9 Disinfection, sterilization or deodorisation of air 

A61M 21 

Other devices or methods to cause a change in the state of 

consciousness; Devices for producing or ending sleep by mechanical, 

optical, or acoustical means, e.g. for hypnosis 

A61Q 13 Formulations or additives for perfume preparations 

A61Q 19 Preparations for care of the skin  

B60H 3 Other air-treating devices 

C11B 9 Essential oils; Perfumes 

C11D 3 Other compounding ingredients of detergent compositions 

A61H 7 
Devices for suction-kneading massage; Devices for massaging the skin by 

rubbing or brushing not otherwise provided for 

A61H 11 Belts, strips, or combs for massage purposes 

A61H 9 Pneumatic or hydraulic massage 

A61H 15 Massage by means of rollers, balls, e.g. inflatable, chains, or roller chains 

A61H 23 
Percussion or vibration massage, e.g. using supersonic vibration; Suction-

vibration massage; Massage with moving diaphragms 

A61H 33 Bathing devices for special therapeutic or hygienic purposes 

A61H 35 Baths for specific parts of the body, e.g. breast douches 

A61H 37 Accessories for massage 

A61K 31 Medicinal preparations containing organic active ingredients 
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IPC Definition 

A61K 36 

Medicinal preparations of undetermined constitution 

containing material from algae, lichens, fungi or plants, or derivatives 

thereof, e.g. traditional herbal medicines 

A61K 8 Cosmetics or similar toilet preparations 

A61L 9 Disinfection, sterilization or deodorisation of air 

A61M 21 

Other devices or methods to cause a change in the state of 

consciousness; Devices for producing or ending sleep by mechanical, 

optical, or acoustical means, e.g. for hypnosis 

A61Q 13 Formulations or additives for perfume preparations 

A61Q 19 Preparations for care of the skin  

B60H 3 Other air-treating devices 

C11B 9 Essential oils; Perfumes 

C11D 3 Other compounding ingredients of detergent compositions 

A61F 7 
Heating or cooling appliances for medical or therapeutic treatment of 

the human body 

A61F 5 
Orthopaedic methods or devices for non-surgical treatment of bones or 

joints; nursing devices 

A01K 67/02 
Rearing or breeding animals, not otherwise provided for; New breeds of 

animals - Breeding vertebrates 

C12N 5/071 

Undifferentiated human, animal or plant cells, e.g. cell lines; Tissues; 

Cultivation or maintenance thereof; Culture media therefor - Vertebrate 

cells or tissues, e.g. human cells or tissues 

G06Q 50/22 
Systems or methods specially adapted for a specific business sector, e.g. 

utilities or tourism - Health care, e.g. hospitals; Social work 

A61H 1 

Apparatus for passive exercising; Vibrating apparatus; Chiropractic 

devices, e.g. body impacting devices, external devices for briefly 

extending or aligning unbroken bones 
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IPC Definition 

A61H 39 
Devices for locating or stimulating specific reflex points of the body for 

physical therapy, e.g. acupuncture 

G06Q 50 
Systems or methods specially adapted for a specific business sector, e.g. 

utilities or tourism 

G06Q 10 Administration; Management 

A61K 31/695 Medicinal preparations containing silicon compounds 

A61K 38 Medicinal preparations containing peptides 

A61K 35 
Medicinal preparations containing materials or reaction products thereof 

with undetermined constitution 

A61B 17 Surgical instruments, devices or methods, e.g. tourniquets 

A61L 27 Materials for prostheses or for coating prostheses 

A61L 31 Materials for other surgical articles 

A61M 5 

Devices for bringing media into the body in a subcutaneous, intra-

vascular or intramuscular way; Accessories therefor, e.g. filling or cleaning 

devices, arm rests  

A61B 5/103 
Measuring devices for testing the shape, pattern, size or movement of 

the body or parts thereof, for diagnostic purposes 

A61L 17 Materials for surgical sutures or for ligaturing blood vessels 

A61F 2 

Filters implantable into blood vessels; Prostheses, i.e. artificial 

substitutes or replacements for parts of the body; Appliances for 

connecting them with the body; Devices providing patency to, or 

preventing collapsing of, tubular structures of the body, e.g. stents 

A61Q 19 Preparations for care of the skin  

B63C 11 
Equipment for dwelling or working under water; Means for searching for 

underwater objects 

A63K 3 Equipment or accessories for racing or riding sports 

A63C  
SKATES; SKIS; ROLLER SKATES; DESIGN OR LAYOUT OF COURTS, RINKS OR 

THE LIKE 
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IPC Definition 

B63B 35/81 Water Skis 

A63B 27 Climbing; Mountaineering 

A63B 29 Apparatus for mountaineering 

A63B 5/08 Spring-boards 

H04M 1 Substation equipment, e.g. for use by subscribers 

B63B 69 Equipment for shipping not otherwise provided for 

A63B 21 

Exercising apparatus for developing or strengthening the muscles or 

joints of the body by working against a counterforce, with or without 

measuring devices 

B66D 1 Rope, cable, or chain winding mechanisms; Capstans 

A41D 31 Selection of special materials for outerwear 
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เอกสารแนบทาย ข 

ตารางท่ี ข-1 แสดงรายละเอียดสัญลักษณการจําแนกการประดิษฐสากล (IPC) ตามกลุมเทคโนโลยี 

 

IPC 
กลุม

เทคโนโลยี 
IPC 

กลุม

เทคโนโลยี 
IPC 

กลุม

เทคโนโลยี 

A61K 31 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61H-033 

สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61F-002 

การเสริม 

ความงาม 

A61K 36 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61H-035 

สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61Q-019 

การเสริม 

ความงาม 

A61K 8 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61H-037 

สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61L-031 

การเสริม 

ความงาม 

A61L 9 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61H-015 

สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61F-007 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

A61M 21 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61H-023 

สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61F-005 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

A61Q 13 
สปาและการ 

ผอนคลาย 

A61K-

031/695 

การเสริม 

ความงาม 
A01K-067/02 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

A61Q 19 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61K-038 

การเสริม 

ความงาม 
C12N-005/071 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

B60H 3 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61K-035 

การเสริม 

ความงาม 
G06Q-050/22 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

C11B 9 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61B-017 

การเสริม 

ความงาม 
A61H-001 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

C11D 3 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61L-027 

การเสริม 

ความงาม 
A61H-039 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

A61H-007 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61M-005 

การเสริม 

ความงาม 
G06Q-050 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

A61H-011 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61B-005/103 

การเสริม 

ความงาม 
G06Q-010 

การทองเท่ียว

เชิงสุขภาพ 

A61H-009 
สปาและการ 

ผอนคลาย 
A61L-017 

การเสริม 

ความงาม 
A63C กีฬาเอ็กซตรีม 
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IPC 
กลุม

เทคโนโลยี 
IPC 

กลุม

เทคโนโลยี 
IPC 

กลุม

เทคโนโลยี 

A63K-003  
กีฬาเอ็กซต

รีม 
A41D-031 กีฬาเอ็กซตรีม H04M-001 กีฬาเอ็กซตรีม 

A63B-027 
กีฬาเอ็กซต

รีม 
B63C-011 กีฬาเอ็กซตรีม B63B-069 กีฬาเอ็กซตรีม 

A63B-029 
กีฬาเอ็กซต

รีม 
B63B-035/81 กีฬาเอ็กซตรีม A63B-021 กีฬาเอ็กซตรีม 

A63B-005/08 
กีฬาเอ็กซต

รีม 
B66D-001 กีฬาเอ็กซตรีม   
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เอกสารแนบทาย ค 

ตารางท่ี ค-1 แสดงรายละเอียดการประดิษฐในแตละกลุมเทคโนโลยี 

กลุมเทคโนโลยี การประดิษฐ 

สปาและการผอนคลาย 

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับสมุนไพร, น้ํามันหอมระเหย, ผลิตภัณฑฟอกอากาศ, 

อุปกรณเพ่ือการนวด เชน เข็มขัดนวด, เกาอ้ีนวด และอ่ืน ๆ , อุปกรณสปา เชน 

อางอาบน้ํา,  ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนัง เปนตน 

การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับการแพทยทางเลือก, ระบบบริหารจัดการสําหรับ

โรงพยาบาล, ระบบสําหรับบริหารจัดการการทองเท่ียว เชน ระบบจองต๋ัว

เครื่องบิน, ระบบจองโรงแรม, ประกันภัย, การสงตอผูปวย, co-payment, 

hospital network เปนตน 

การเสริมความงาม 
เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับเครื่องสําอาง, เวชภัณฑสําหรับผิวหนัง, กรรมวิธีการ

เสริมความงาม, อุปกรณเสริมความงาม  

กีฬาเอ็กซตรีม 

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม เชน การดําน้ํา, ปนเขา, สปริงบอรด, 

การแขงขันความเร็ว เปนตน สายเคเบิล, เชือก, อุปกรณสําหรับขนสง สําหรับ

ในในกีฬาเอ็กซตรีม, อุปกรณออกกําลังกาย 
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